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内容概要

中国7000万营销人每年沟汰率高达25%，面对快速发展，竞争残酷的市场，营销人只有迅速武装自己
，才能生存、发展。而销售人员不懂市场，市场人员不懂销售的现状，已经制约了广大营销人的发展
。
    市场其实就是研究人的，市场营销其实就是做人的思想工作。中国拥有十三亿人口，我们需要了解
这个市场的一切，为的是能够做这个市场的营销。中国市场的营销行为绝对是世界性的。
    《营销36策略》根据未来营销策略的演变格局，结合我国的具体情况，引进西方观念，总结、归纳
了一些适用于中国企业的营销策略。同时中入信息化时代的营销策略
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精彩短评

1、营销界36计
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