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《周郅博》

内容概要

本书从三个部分详细讲解，第一部分【迷局】开门见山揭示让企业“雾里看花”的三大互联网思维陷
阱；第二部分【破局】通过三个问题，帮助企业在“热现象”下进行“冷思考”，获得“互联网思维
不能取代一切”的启示；第三部分【立局】通过使命感、参与感、专注力、开放性四个关键点，摆脱
思考惯性，成为有互联网思维的企业；第四部分【变革】通过帮助企业找到自己的获利点，做一家什
么样的公司、产品，能够真正能赚到钱。
《互联网思维陷阱》的作者是多年研究互联网方面的专家学者、实践者，他们深入浅出、条分缕析，
全面阐述互联网思维的内核与精神，逐一点评当前关于互联网思维的各种观点。
流行的微创新、迭代和大数据等为什么不是互联网思维？
本书目录编排极具吸引力，在行文过程中用了大量的图片、案例、模型阐述互联网思维的真正本质，
同时对企业如何抓住这个移动互联时代的机遇，在互联网思维下进行运作，传统企业如何运用互联网
思维进行升级转型，提供了系统可操作的全套策略与方案。
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《周郅博》

作者简介

周郅博（9总），1986年出生于湖南省株洲市，汉族人，驰名集团创始人兼CEO，知名天使投资人、中
国数字网创始人、中国数字营销第一人、中国数字靓号俱乐部荣誉会长、北京大学互联网EMBA 创业
导师、腾讯（湖南）孵化基地 创业导师、天使投资 微玺创业投资基金合伙人 、中国电商股份有限公
司董事长、中国电商创业投资基金合伙人、湖南电商创业投资基金合伙人、中国电子商务协会荣誉理
事创业导师、深圳市电子商务协会荣誉理事、创业导师湖南省电子商务协会 荣誉理事 创业导师、株
洲市互联网协会 荣誉理事、株洲市青年企业家协会 荣誉理事、中国网博会（互联网交易博览会） 荣
誉理事、地球救援公益组织 副秘书长、创建了中国法律网、数字网、商标网、株洲网、驰名网等。专
注互联网项目投资、创业辅导、资源整合、战略规划、品牌定位。负责集团公司战略规划和业务拓展
。周郅博在2005年创立了数字网。2009年建立了基于数字靓号的交易平台--晒号网。2010年创建了株洲
网。2011年开始，和吴高远先后创立了上海微玺和深圳微玺两家创业投资公司，专注移动互联网创业
项目股权投资，累计投资20余个项目，IRR达55%。2013年底周郅博投资了特斯拉（Tesla）新能源汽车
的中国商标和域名。2014年投资了众筹火热的品牌域名。2015年周郅博卖给了平安集团核心项目股权
众筹平台平安众+的品牌定位域名。周郅博2014年创立了驰名集团。专注品牌服务，知识产权 ，创业
投资，商业计划，上市服务。是一家集投资、金融、电子商务、商会、咨询管理等为一体的多元化产
业集团，在移动互联网、新能源汽车（Tesla）、科技教育、基金管理等领域建树广泛，致力于跨界创
新商业模式的投资及运营，凭借现代化的营销理念、科学的运营管理和广阔的销售渠道，通过市场化
运作方式，形成了一套独有的系统化、科学化、产业化的全新商业运营模式。周郅博先生为人真正、
善良，对社会公益事业非常热心。一直以来致力于公益环保事业，相继设立了环保基金、助学基金、
孝心基金等公益项目，践行企业社会使命，为传递和弘扬公益理念身体力行。面对日趋严峻的环境保
护问题，更是响应国家号召，率驰名集团投入巨资进入新能源汽车领域，推动科技与环保的全面发展
。
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