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内容概要

本书用通俗易懂的语言阐述了路演含义、形成、演变、重要作用、落地策略、实用案例，以及各种不
同路演的运作方法，较为系统地论述了路演实况、路演细节和误区，帮助企业以充足准备和顶层设计
迎战创意现场，最终让路演落地，高效展示其产品和服务，有效提高营销效率并迅速创造业绩，最终
能够帮助企业吸引资本，获得融资。本书适合有各种融资路演需求的中小微企业董事长、总经理、财
务总监阅读。
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中国中小企业协会副会长
聚信达控股有限公司董事长
曾服务于海航集团、TCL、大中电器等企业并担任高管职务。在资源整合、平台建设、兼并重组、资
本运作、连锁经营管理等方面有多年实操经验。
现专注于“平台生态圈”建设，通过“实体+金融+资本+生态圈+互联网”的立体化商业模型，打造
“世界级产业链整合服务商”，帮助中国中小企业产业升级，为中小企业提供金融服务并帮助它们进
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