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内容概要

内容提要
本书系统地介绍了国际工程琶销的理论知识和操作方
法，包括国际项目营销的原则，印度铁路建筑公司
（IRC0N）的发展史，国际项目营销的第略及组织机构，国际
项目的公只关系，国际项目营销的两个阶段，国际项目的实
施，IRCON公司的经验，国际项目行动计划等。
本书是《国际工程与劳务丛书》中的一本，书中既有理
论知识，又有工程实例，可烘从事国际工程的业主、咨询或
监理工程师、承包商以及领导管理人员参阅，也可供高等院
校的国际工程管理、土建施工及经济管理等专业的师生参考。
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精彩短评

1、主要以IRCON为例进行剖析，蛮实用的小手册。中英文版一起装订。比较惊奇地是发现BOT
（Build-Operate-Transfer）模式原来是80年代有土耳其总理发明的。这一模式几经改进，已经在世界各
地广泛地使用开来了。
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