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《电影发行与市场营销》

内容概要

本书从电影全产业链角度解读电影发行在其中之作用和行业地位以及对市场的影响。从宏观到微观，
分析中国电影发行从计划经济体制到市场经济乃至产业化的转型以及转型过程的改革与艰辛。电影发
行体制历经几轮改革后形成的基本态势和格局，为中国电影产业进一步深化发行体制改革，建立适应
市场经济的现代发行体制提供可操作性的有益建议。
作者积累了对中国电影产业、电影市场十余年实践与研究成果，用翔实的数据和实战案例阐述“电影
发行与市场营销”对于产业发展、电影投产回报的重要作用。书中数据主要源于历年的《中国电影报
》和中国电影家协会自2007年起编撰的《中国电影产业年度研究报告》。
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作者简介

刘嘉，国内电影产业与市场研究专家，资深电影发行人，《中国电影报》专栏作者，北京电影学院客
座教授，北京电影学院现代创意媒体学院电影市场方向学科带头人。自2005年始，在《中国电影报》
开设“国内电影市场每周评点”专栏，是《中国电影报》影响力的品牌栏目，在行业内外有较大影响
。在时光网开设“月度评析”专栏，深度点评每月中国电影市场热点。自2007年起至今，在中国电影
家协会主持的“中国电影产业年度研究报告”项目中，主笔撰写每年度中国电影市场、中国电影票房
与院线市场章节。在《电影艺术》《纪录片蓝皮书》《当代电影》中国电影博物馆《影博》等电影刊
物发表数十篇产业与市场研究文章。
季伟，北京电影学院制片方向教授、制片教研室主任、资深影视制片人。1984年毕业于首都经贸大学
。从教三十余年，同时兼任北京电影学院现代创意媒体学院制片方向学科带头人。出版有《电影制片
学浅谈》（中国国际广播出版社1999年），《影视统筹学》（中国电影出版社2010年）等。电影《8
点35分》（获百合奖）、《苦茶香》（获第八届华表奖新人导演奖、评委会奖及第22届金鸡奖导演处
女作奖提名）、《天风海涛鼓浪屿》（获第九届华表奖、2002年度优秀纪录片奖及第23届金鸡奖纪录
片奖提名）。担任出品人的电视剧有：《江湖兄弟》《晚婚》《贼必走空》《谜案追踪》等。曾经担
任《95国际经济论坛》专题片（国家体改委）、《走向可持续发展道路的本溪》专题片（联合国开发
计划署）、《大孔府》纪录片制片人。
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附录思考题及参考答案
后记
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精彩短评

1、不错的，了解一下中国电影发行行业的历史，入门级别
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