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《IT到DT：大数据与精准营销》

内容概要

以控制为出发点的IT （Information Technology）时代，正在走向激活生产力为目的的DT（data
technology）数据时代。以我为主，方便我管理的IT时代，正走向以别人为主，强化别人，支持别人
的DT时代。营销，在“大数据时代”，正以“高效、精准、省力、务实”为原则，走向精准，走向量
身定制，走向个性化⋯⋯
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精彩短评

1、大而无用
2、一般。只是简单的罗列并陈述。

3、整体书的框架也是让看越看越糊涂，最后也没说清楚什么是大数据，IT是什么？如何变化到DT？
经历了那些？有什么解决方案？光举例了例子，没有深入破解例子的实质，都是表面一提，100字能说
清楚的事情，非要用1000字，废话词句比较多，凑字？看到1/3读不下去了，但是想到后面应该更精彩
，硬着头皮读完，浪费时间！
4、旧瓶装新酒
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