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内容概要

内容提要
本书结合我国煤炭生产、运输、销售、消费的特点，系统地阐述了市场营销学
基础知识、煤炭市场研究、煤炭市场开拓、煤炭市场营销策略、煤炭交易实务等内
容。其中，重点对煤炭市场（含国际市场）开拓，各种煤炭市场营销策略，煤炭交
易操作与实务等进行了分析和论述。
本书可作为煤炭院校市场营销专业或相关专业的教材，也可供煤炭市场营销的
理论工作者和实际工作者学习与参考。
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