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《品牌谋略》

内容概要

《品牌谋略：构建品牌领导力》是《经理人》杂志与北大纵横创始人王璞先生联合打造的全新力作，
针对目前中国代表性行业企业打造品牌的重点策略和问题，逐一进行分析，对门类和行业的品牌塑造
提出高度浓缩的点评和最具针对性的方法指导，用科学的手段和思路去解决和评价品牌同题，提出指
导性的理念，点评解读行业现象，从行业的角度去打造品牌，极具针对性和权威性，助力众多企业重
新打造独具匠心的品牌，提升企业影响力。

Page 2



《品牌谋略》

作者简介

《经理人》杂志《经理人》杂志以“影响中国管理实践”为使命，针对CEO及准CEO阶层的棘手问题
，提供原创商业思想和实效解决方案。BPA审计《经理人》发行量，居中国商业管理期刊之首
。2005~2006年《经理人》与哈佛商学院合作，出刊《哈佛管理实践》；2007年至今，与纽约时报集团
合作出版《天下智库》。2010年1月获“中国最具企业投放价值期刊”称号，2010年11月获“中国最具
价值财经类期刊奖”。《经理人》还拥有《公司金融》、经理人网、海豚会、EDM经理人电子刊、经
理人数据库、经理人图书等成熟媒体。王璞先生简介　 北大纵横管理咨询集团创始人、首席专家。 
九届中国青年企业家协会副会长、北京大学校友创业联合会会长、八届九届全国青联委员。荣获中国
最具影响力独立董事。兼任多家上市公司独立董事和多家名校外聘教授。曾著有《战略管理咨询实务
》、《母子公司管理咨询实务》等十余本管理专著。 被誉为“中国管理咨询业的拓荒者”、“中国咨
询行业教父”。2005 年作为全国劳动模范和全国青联委员两次受到以胡锦涛同志为总书记的中央政治
局常委集体接见。
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《品牌谋略》
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