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内容概要

本书主要介绍“商业计划”的制作方法和实践方法。强烈建议商业人士阅读！
以优异成绩从哈佛商学院毕业的岩濑大辅，回国后创办了Lifenet生命保险株式会社。2012年3月15日，
该公司在东京证券交易MOTHERS板块成功上市，现在已成功签下16万份保险合同。事业蒸蒸日上的
他，为大家传授他在创业中是如何思考，如何制作并实践商业计划的。
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岩濑大辅，Lifenet生命保险株式会社董事长兼副社长。1976年出生于日本琦玉县，毕业于东京大学法
学系，大学在读期间通过司法考试。大学毕业后，曾就职于波士顿经营战略研究所（BCG）
和Ripplewood Holdings LLC公司。之后前往哈佛大学商学院留学，获得MBA学位。同时，毕业时荣获
贝克学者奖（Baker Scholar），是第4位获得此奖的日本人。回国后，成立Lifenet生命保险株式会社
。2009年起担任现职。2010年，当选2010年度世界经济论坛（达沃斯论坛年会）“全球青年领袖”。
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精彩短评

1、简洁明了，看得我都想在网上开始卖人寿保险了。最大的收获是「不要总想自己能做什么，想想
世界需要什么」。
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