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《主题公园的创意和产业链》

内容概要

《主题公园的创意和产业链》内容简介：终于看到有这么一本书能如此详尽、鞭辟入里地论述主题公
园，我感到非常欣慰。主题公园是一门新兴的创意产业，这几十年来，投资兴建的多，从事研究的却
很少，特别是能从文化创意和产业结构上，真正去分析中国主题公园存在的现状，解析主题公园发展
的内在规律，研究国际品牌主题公园成功要素的著作更是为数不多，赵抗卫的这本著作可以说是在这
方面补了这个缺。
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作者简介

赵抗卫，华东师范大学文学博士，师从著名文学理论家钱谷融教授，上海大学影视学院客座教授，硕
士研究生导师，著有《电视节目市场及其趋势的探索》、《文学作品与现代传媒》、《20世纪的大众
传播怎样推动文学艺术及大众文化发展》、《美国主题公园的创意和它的产业形成》
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精彩短评

1、作者以独特的视角，从主题公园的主题文化着手，以世界著名的美国迪斯尼乐园和环球影城主题
公园为主要案例，深刻地解剖了这些国际品牌主题公园成功的诸种文化因素和产业构成，同时也从多
方面分析了中国主题公园的各种现状和存在的发展瓶颈，并因此理出主题公园成功的诸种必要的条件
，对当前要振兴文化产业的形势下如何加快建设具有自主知识产权、科技含量高、富有中国文化特色
的主题公园，从主题文化、项目创意、到产业链的策划和形成等各个方面都提出了自己的建议和设想
。
    由于作者长期从事中美文化交流，并曾参与过多个世界著名主题公园的引进洽谈，对世界著名主题
公园有长期的切身观察，因此，本书的案例翔实，论述生动易懂，分析鞭辟入里，是目前国内关于主
题公园不可多得的一本专业论述，既适合作为大学有关专业的教材，又可作为主题公园产业从业人员
的专业参考
2、这个是为了毕业论文而读的= =
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