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内容概要

本书从转型期社会变迁过程中当代中国广播发展的现象出发，在理论框架下采用多维视角，既有横向
比较，又有纵向观察，并注重案例研究，从政策视角下的广播角色分化变迁、广播经营与社会经济的
同构转型、广播专业化与社会多元化、广播与“分众化”的听众和当代广播与新技术融合五大方面梳
理出转型期中国广播的的发展路径。
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