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内容概要

在媒介传播高度发达和民意彰显的当今时代,领导者公共形象的建构和传播成为一个具有重要理论和现
实意义的课题。本书综合运用传播学、政治学、管理学、形象学等学科理论和方法,以领导者公共形象
与大众媒介互动关系为切入点,对领导者公共形象的概念内涵、大众媒介对领导者形象的传播与建构、
社会公众对领导者公共形象的认知与解构、领导者公共形象传播策略等问题进行了较为全面的阐述和
分析。本书将学理探究与现实案例分析相结合,具有较强的理论创新意义和现实资政价值。
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作者简介

郑春晔,1973年9月生,浙江工业大学副教授、硕士生导师,浙江大学传播学博士。主要从事传播学、思想
政治教育等领域的研究,先后主持省部级和厅级课题5项,参与国家级、省部级课题4项,主编教材2部,在《
中国广播电视学刊》、《思想理论教育》、《当代青年研究》等刊物发表论文10余篇。
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精彩短评

1、中国学界就自己和自己玩吧...
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