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媒体关注与评论

导言人们欣喜地看到，在我国深入改革、扩大开放、市场经济竞争激烈的新的历史时期，现代广告业
—新兴的知识密集、  技术密集、  人才密集的高新技术产业迅速地崛起，并形成多元纷呈的发展态势
。我们无论在家里收听广播、看电视，翻阅报纸、杂志，还是外出行走在城市的繁华地带，乘坐在公
共汽车、火车⋯⋯甚至在乘飞机时所见的登机牌上都会接触到各种各样的广告，使我们感到仿佛进入
一个广告的世界。可以说，广告在现代中国社会几乎渗透于人们生活的每一个方面，无所顾忌地冲击
影响着我们生活的环境。广告的存在和发展是社会的必然，是商品经济的产物。特别是处在人类社会
迈向科学和进步的时代，社会商品生产的日益丰富，消费者购买能力的不断提高，产销者相互间的激
烈竞争把商品本身的职能、品种、花色及价格推向新的高度，购买者需求不断升高，作为市场信息的
广告就显得尤为重要。广告是商品活动的一种媒介，是商品流通的桥梁，将产品与消费者联系起来，
在某种程度上，广告可以说是参与市场机制而决定产品销售的魔杖。中国广告业自1979年恢复和发展
以来，一直保持着令人瞠目的发展速度。实践证明，我国的广告业是整个经济活动的有机组成部分，
肩负着传递信息、促进生产、扩大流通、指导消费、活跃经济、方便人民生活以及发展国际经济贸易
等方面的重要使命。    但是，由于我国的广告业历史不长，基础较差，旧观念根基较深，积习较重，
故广告的存在和作用还未被人们普遍真正地认知。近些年，广告业的蜂拥而起，不免暴露出某些弊端
，譬如对广告规范化了解不深，广告程序较为混乱；出现了不算少数的虛假广告、误导广告；有的广
告因设计不当或位置不合适而影响了市容观瞻，破坏了大自然的景观等等。同时，存在的矛盾和问题
也不少。诸如广告主的素质与其面临的竞争压力的矛盾，广告公司现有的技术创作水平与广告主要求
的矛盾，媒介容量不足与广告业快速增长的矛盾，广告管理的滞后与广告业发展要求的矛盾等等。这
些都成为广告持续发展的掣肘。    基于上面陈述的广告业所处的如此状况，我们如何治理疏导，解决
发展中出现的问题?如何提高广告的创意水平和设计水平?如何使广告业以较高的增长速度持续而健康
地发展，开创广告的新局面?一切对我国广告业的发展有迫切感和责任心的广告设计师都殷切期望着。
现将我们想到的几点写在下面。    其一，广告主应该提高审美文化修养，增强现代广告意识。由于深
入改革开放的人文背景，科学技术的迅猛发展，企业文化建设的迫切性以及企业家自身身份等因素所
决定，企业家必须具有深厚的审美文化修养。企业家只有具备了深厚的美学修养，有丰富的内在情绪
体验，才能在激烈的竞争中敏锐而自如地对待来自各方面的意见和方案，选择恰切的广告与媒体。改
革开放以来，企业领导的观念和才干都有很大的提高，不少企业的领导面对企业的生存在超负荷地工
作着，同时，通过各种渠道和广告传媒，也逐渐地认识到在现代企业的管理经营中，合理地运用广告
推销产品服务是十分必要的，也可以说是企业管理中一项重要的学问。但他们毕竟对广告学这独自的
专业知识和理论体系缺乏全面系统地了解，仅仅依靠对广告的一知半解，在实际工作中，由一知半解
产生的偏见和固执往往比全然无知更难纠正。企业领导的态度又是企业广告能否展开的关键。对此，
企业领导应该增强广告意识，熟悉传媒，以便于在商品的竞争和树立企业形象中更好地运用广告。这
里无疑也体现了企业经营者对文化修养的理解，也会联想到企业现代化的程度。从一定意义上讲，要
想成为当代中国大企业家，必须是一位有深厚审美文化修养，并能熟悉运用现代广告手段的艺术家。
⋯⋯
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编辑推荐

人们欣喜地看到,在我国深入改革、扩大开放、市场经济竞争激烈的新的历史时期，现代广告业以新兴
的知识密集、技术密集、人才密集的高新技术产业迅速地崛起，并形成多元纷呈的发展态势。但是由
于我国的广告业历史不长，基础较差，旧观念根基较深，积习较重，故广告的存在和作用还未被人们
普遍真正地认识。本书编撰出版的用意也正在于为帮助解答这种问题提供一份比较有价值的大参考资
料。使广告人能够更进一步掌握广告的基础意识、创意水平和设计能力。
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