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内容概要

《自媒体时代中国对外传播能力建设》采用内容分析的研究方法，选取博客（WordPress和Technorati
）、掘客（Digg和Reddit）、微博（Twitter）、社交网站（Facebook）、视频网站（YouTube）、网络
论坛（Topix）和公民网站（NowPublic和CNNI—Report）、群组网站（Flickr）8种自媒体形态11种具
体自媒体类型对自媒体上的中国国家形象进行了分析。
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