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《企业经营数据分析》

内容概要

《企业经营数据分析——思路、方法、应用与工具》为从事企业经营数据分析工作的人员以及企业中
的高层管理者提供数据分析的思路和方法。《企业经营数据分析——思路、方法、应用与工具》的内
容来自笔者长期从业经验的总结，所有的内容都是从企业的实际应用出发，涵盖了多个行业，其中包
括生产制造业、零售服务业、电商行业等，读者可以将其中的思路和方法轻松地应用到实践工作中。
《企业经营数据分析——思路、方法、应用与工具》主要内容包括企业中的大数据介绍、数据分析的
目的、数据分析的思路、对比与对标、分类、聚类、逻辑关系、预测、结构、各职能部门的具体数据
分析、常用的数据分析工具介绍。
《企业经营数据分析——思路、方法、应用与工具》适合企业的管理者与数据分析人员，以及对大数
据感兴趣的读者。另外，《企业经营数据分析——思路、方法、应用与工具》还可以作为企业内部的
数据分析培训教材。
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精彩短评

1、针对企业大数据的普及知识，不做企业经营分析的重点参考
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