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精彩短评

1、牛B之作
2、基本没有干货，逗比插科打诨耍无赖也是有点萌其实233 有一些很有意思的观点，比如我第一次知
道还有反对版权的copyleft组织，说版权保护了大制片厂限制了艺术自由，总之还蛮轻松的一本书XD
3、再牛头不对马嘴的书也能出版
4、「我在拍新的电影时，不只是在与《恶夜活死鸡》竞争，也不只是和梅尔·吉布森的新电影抗衡
，而是与过去所有的电影在竞争。」
5、阅读性超级差的一本书。···
6、这么多四星五星怎么来的啊
7、没看到干货，只有各种贫...
8、风趣幽默
9、各种吐槽
10、特罗马粉绝对不容错过！洛伊德考夫曼的疯狂大脑里那些关于独立电影发行宣传的宝贵经验，以
特罗马特有的吊儿郎当冷嘲热讽黄暴齐飞毫不遮掩的方式向你讲述传授，影人长知识，影迷长见识。
虽然初中时就晓得“功夫侠”了，但读来还是被考夫曼那幽默八卦却又智慧真诚的文字逗得从头乐到
尾。
11、起码出一篇详细的译者序啊，什么是特罗马，独立电影怎么发行，统统没有说清楚，这本书本来
的价值就这么被毁了。
12、挺好
13、并不太适合我这种刚入门的影迷 里面的烂笑话真的让我逼自己读到一半时候彻底弃了 无法get到
笑点是因为文化差异还是翻译的问题呢
14、作者真的是一个鬼才！
15、罗伊德·考夫曼，你真牛逼
16、果然好看。建议有志于拍电影的，左手一本电影书写札记——或者任何匹配这种逼格的电影书，
右手一本再烂的电影。有人的时候说札记，没人的时候仔细读再烂，偷偷地记下他的每个字——除了
那些双关语的烂笑话。因为这本显然比札记更实用。赚钱和卖出去不是一回事。看完这本书你就会知
道，卖出去不一定就赚钱了，只不过给了你继续下一部的可能。
17、里面能普及很多基础知识，了解电影行业，会发现美国在很多环节都已经走到前面
同时有一些案例，也算开扩视野，但写作风格废话太多太贫，100句话里自己需要筛选出20句有用的，
投入产出比不高...
18、翻译的果然好看。赞一个。大大的。
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精彩书评

1、如果是已经成名很久的导演或者在观众心目中好评已根深蒂固的电影公司，营销对他们来说并不
是什么太难的事，本身他们就财大气粗，演员本身就已经是备受瞩目的明星，再经传统媒体宣传一番
，便自有无数自称懂电影的电影人以及莫名其妙的脑残粉蜂拥而至电影院，票房滚滚自不必细说了。
资源的极不均衡导致两极分化严重，在电影界也是一样，大投资盈余过多，小制作却经常入不敷出。
短时间内这个趋势是没法扭转的，虽然国内市电影票房市场已经疾速发展起来，但是短时间内也不可
能趋于成熟。即使是相对成熟的欧美电影市场也还是存在着诸多难以生存的问题，不过我们也许可以
从欧美市场上学到很多营销知识。有些知识是理念上的，有些是技巧上的。从理念上讲，最重要的一
个原则是“口碑至上”。大公司为什么不需要太费劲就能开门红满堂彩？有钱是一方面，但主要是因
为“口碑”，通过一次一次又一次的积攒，一点点积累成“品牌”。在资金和各方面资源都不足的时
候，很难兼顾最初的“口碑”，但越是艰难越要坚持，即使面临着前面一两部并不赚钱，也要尽可能
积累更多的“口碑”，因为口碑就像是基础，有了基础，才有后面的发展。“口碑”、“品牌”、“
名声”，其实也不仅仅是做电影、做公司，做人做事也都应该这样，无论多么小的一件事，都要尽可
能的尊敬它，完成它，我们应该时刻明白，这件事经过了自己的手，就已经刻上了自己的名字，而做
的每一件事是好是坏，是细致是粗心，合在一起就是自己的名声。无论是第一次发行电影，还是第N
次发行电影，营造口碑有那么几个技巧：第一，在开拍之前就要考虑电影是面向哪些观众群的，拍电
影之前就要想好怎么满足观众的需求。然后更重要的一点就是在开拍之前就要开始营销，营销的过程
是从决定拍摄的时候起，一直到电影下线、周边产品都卖得差不多的时候。第二，善用社交网络。网
络时代，这样那样的宣传，其实都不如导演和演员们多发点微博、脸书，多分享一点前台幕后的故事
。每个从影者的粉丝数量都不少，大家的粉丝凑在一起宣传起来，电影热度增长得比光速还快。语气
斥巨资给电影这样那样，都不如花点钱请几个逗逼段子手。韩寒的《后会无期》微博宣传就做得非常
非常好，印象中他几乎没怎么花大钱在其它方面的宣传上，从头到尾，他都在微博上分享《后会无期
》的实时拍摄进程。电影上映之后他更是转载了很多影评人的长评，发布了很多电影拍摄的幕后花絮
，揭秘了很多大家不知道却都感兴趣的拍摄的故事。电影一度被炒得热火朝天，连马达加斯加都被当
成噱头被一提再提。第三，请影评人来看电影，请他们看完电影以后写作影评。越有影响力的影评人
越好，即使他给了差评，也能为你吸引到非常多的观众。第四，多途径宣传。做海报的时候要与时俱
进一点，花钱找人设计一下绝对是值得的。还可以通过亲戚朋友的友情宣传，电子邮件宣传还有制止
信件宣传，当然也别忘了发行合适的预告片，有事没事就参加各种露脸的电影节。第五，盗版的力量
。这句话里我没有加动词，因为不管怎么说盗版都是违法的事情，不该去公开鼓励。但是社会现状就
是盗版猖獗，就算是法律明令禁止也不可能是几年内能取得很大成果的一件事。虽然在一定程度上损
害了发行人的经济利益，但说到底盗版其实是一件比社交网络推广还要靠谱的事。因为盗版意味着你
的作品得到了观众的认可，盗版得越多，知名度越大，口碑才有可能越来越好。现代社会给了营销无
数的可能性，营销的地位也不断得到提升，如果没有营销根本挣不到票房。不过，我想你一定知道我
在不过什么了，老生常谈的道理才是经过了检验的道理：无论多么酷炫营销，都不能掩盖电影本身的
失败。老祖宗讲“酒香不怕巷子深”，这个年代是无论如何也不能再把酒肆安排在深巷里了，但是最
起码请你一定得保证“酒香”好吗，要不然就算给你弄到天安门去也白扯，反而更凸出你的酒差，大
家都当作笑柄，酒也再难往外卖了。
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章节试读

1、《再烂的电影也能卖出去》的笔记-第15页

        我发现越是重要的人，越不那么在乎自我，他们从不以自我为中心。 而那些担心自己是否重要的
人往往不太敢和他人连续沟通
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