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《天生媒体人》

内容概要

《天生媒体人》中，热拉尔将为人们讲述桦榭菲力柏契集团辉煌而传奇的历史。当然，最重要的是揭
示了那些赫赫有名的刊物以及桦榭菲力柏契集团成功经营的多方面因素。同时，书中也讲述了法国媒
体界鲜为人知的内幕，以及那些取得非凡成就的卓越媒体人背后的精彩故事。
热拉尔德罗克奠雷尔写道：“这是世界上最美好的职业。”《天生媒体人》清楚地告诉我们，为什么
好奇心、想象力和对他人的兴趣会开启这个令人向往的行业的大门。
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《天生媒体人》

作者简介

作者：(法国)热拉尔·德罗克莫雷尔 译者：毛燕燕 谢强
热拉尔·德罗克莫雷尔，1946年3月27日生于巴黎。1972年从国家行政学院毕业后，作为桦榭家族成员
，他并没有直接进入父亲领导的桦榭集团，而是出任了《花花公子》法国版杂志社社长。35年后(1997
年)，他成为世界最大的杂志媒体集团——桦榭菲力柏契的董事长，任职到2006年。2007年，进入HR
银行。
他不仅亲历了20世纪后半期法国媒体界的风云变幻，而且直接参与了菲力柏契集团对桦榭集团的收购
。在达尼埃尔菲力柏契和热拉尔德罗克奠雷尔等人的领导下，桦榭菲力柏契集团迅速扩张，旗下拥
有260种刊物，年发行量10亿份，覆盖41个国家。其中《Elle》、《巴黎竞赛画报》、《每周电视》、
《星期日报》、《女界》等十几个刊物大为畅销，集团也成功打造了事誉全球的国际化品牌。
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《天生媒体人》

书籍目录

前言
跑吧，同学
菲力柏契之前的桦榭
伙伴们，你们好
初生牛犊
词语的分量
我们会回来的
路易·桦榭家族
远征美国
全球化的弄潮儿
奇怪的荧屏
桦榭菲力柏契传媒集团
从白纸到黑屏
贴近生活
十年思考
封面风波
一个时代的结束
未来
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《天生媒体人》

章节摘录

　　正巧8月23日星期二我休假回来，19点钟左右发现了那些页面，也就是说，在结稿之后。我相信刊
物已经开印，所以没有决定停机，但我不想引发损害当事人利益的媒体丑闻，这些受害者会变成审查
官。我当时没有别的选择，因此没有进行干预。我同阿兰·热内斯塔的唯一接触是在汽车里通了一次
电话，在这次通话中，我只能同意出刊，因为他没有对我说还准备了一个备用主题，若我知道，还有
可能在不为人知的情况下阻止发表那些页面。于是，我心情苦闷地回家了，因为我面对的是一个既成
事实。　　第二天早上，这种苦闷变成了愤怒。我把阿兰·热内斯塔找来，问他为什么不及时告诉我
他要发表那些照片。他回答得很简单：“因为我知道您不会让我这样做。”我还问他是否请示了阿诺
·拉加代尔。他说没有。我要求他向阿诺·拉加代尔通报这一切并指出他使阿诺·拉加代尔陷入困境
：“您让他在尼古拉·萨科齐面前成为一个卑鄙的家伙和一个蠢货。卑鄙，是因为他背叛了萨科齐，
让萨科齐妻子的情人曝光；蠢货，是因为他根本不知道自家报社里发生的事。”阿兰·热内斯塔向当
时在美国的阿诺·拉加代尔作了汇报。同我一样，他听到这个消息时，像挨了一记闷棍；接着，便怒
不可遏。我们一致决定立即采取措施。　　⋯⋯
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《天生媒体人》

编辑推荐

　　《天生媒体人》像《Elle》这样的女性杂志在近50年间发生了很大变化，这是它能始终保持旗舰地
位的原因。相反，像20世纪70年代《他》这样的杂志，对当今社会不再有任何意义，这就是为什么一
些刊物消失、另一些刊物出现实属正常的原因。　　执掌《花花公子》杂志编辑工作的是一位出色的
女主编阿妮克-盖耶（Annick Geille）⋯⋯她照美国版的样子，设计出一份十分智性的刊物。杂志的基
本格局可以概括为这样一个秘诀：两个封面女郎之间加一篇萨特式的文章。这在如今已是很普通的一
项原则，尤其在电视上，人们随意把性感与文化外表混在一起。　　《花花公子》掌门人讲述新闻媒
体的从业经历。
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《天生媒体人》

精彩短评

1、不同的人看不同的角度吧 整本书读起来很轻松愉快 印象最深的一句话 “一个没有自主强大传媒的
国家等于患上了失音症” 让我想到中国 
2、这本书对我们如何融入媒体、如何应对媒体，提供了十分有效的方法论。强烈推荐！
3、读翻译过来的书，总是有点晦涩。加上一串一串的名字，更削减了其中的趣味。总体来看，基本
就是讲桦榭集团的发展史。偶尔一些片段比较有趣，比如ELLE的创办和发展以及萨科奇夫人的事件。
传媒专业的人值得一读。
4、算是写得比较差的个人自传了
5、比想象中好。
6、       原本有趣的故事被写成了一本枯燥晦涩的流水账，不知道是否翻译的问题。
7、无聊弃
8、作者的媒体似乎是政治形式的~看过之后才发现，其实媒体一直都在社会上，不是理想的架空。我
们可以很好的处理，不需要纠结
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《天生媒体人》

章节试读

1、《天生媒体人》的笔记-第163页

        从2005年起，杂志媒体遭遇严重缺氧，我认为，其原因不一定是互联网的竞争。这是一次传统的
危机，所有成熟工业都要经历这种周期性生产过剩。

2、《天生媒体人》的笔记-第77页

        怎么能办一份杂志来满足彼此截然不同的人群呢？
这条规则有一个例外，但这个例外又证实这条规则是合理的，那就是《花花公子》。因为全世界男人
唯一的共同点是女人！唯一通行全世界的男性刊物是以女人为中心的刊物！9有趣的是，这事不能反
过来说。人们发现全世界的女人虽有很多相通之处，但对男人的看法却不统一，所以在女性杂志中，
对男性问题的处理因国而已。

3、《天生媒体人》的笔记-第33页

        创刊宣传活动围绕这样一个主题：性与脑不可分割。《花花公子》以此标榜自己是高品味刊物。

4、《天生媒体人》的笔记-第35页

        与新闻媒体（日报或各种“新闻”）不同，杂志媒体不必追求时效性，但它必须被它的时代所接
受。日报靠时事，日复一日地报道，因此，它不必关注社会变迁。它几乎是非时序的，因为它的任务
只是报道一件事实，而不是去破解它。相反，期刊需要完全与社会运动、演变和分化相融合。

5、《天生媒体人》的笔记-第23页

        他们向我推荐的第一个职位是《花花公子》杂志社社长。这个职位令我父母感到不快，尤其是我
母亲，她想知道，领导这样一种品味的杂志社是否需要上那么多年学⋯⋯
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《天生媒体人》
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