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内容概要

《新媒体管理：从战略到布局》一书经由媒体的沿革来阐述新媒体出现的必然性，以及对媒体生态圈
产生的深刻影响；全面讲述了新、旧媒体间的区别、联系以及旧媒体模式向新媒体模式转型的可能性
。通过大量实例，揭示新媒体运维的特征和规律，并在具体运营管理上给出诸多模式和建议。
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精彩短评

1、知识点充分，我外行也看得懂。事列有意思，整本读完了。再看一遍。（书的触感很重要，摸起
来我舒服）
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