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书籍目录

总论 CHINA的品牌意义与中国的品牌现状——CHINA的由来二、中国品牌危机重重三、品牌不仅只
在商品层面四、外国品牌把希望寄托在哪里？五、品牌为王的当今世界思考题第一章 品牌史第一节 
氏族符号一、海洋类二、陆地类三、天空类四、其他崇拜及多重图腾崇拜思考题第二节 龙凤图腾一、
龙图腾二、风三、龙凤思考题第三节 吉祥图案一、八宝图案二、福禄寿禧三、吉祥纹样思考题第四节
宗教徽记一、太极八卦图腾二、“卍””字符三、“十”字符四、“星月”符思考题第五节 铭文标记
一、拥有者的品牌二、制造者的品牌三、商品概念的品牌四、商标的发展思考题第二章 品牌概论第一
节 品牌定义一、品牌的含义二、品质×品位=品牌思考题第二节 品牌特征一、层级特征二、延伸特征
三、人性特征四、个性特征五、神性特征思考题第三节 品牌的生命周期一、品牌的优生优育二、品牌
的老病三、品牌的死亡思考题第四节 品牌的意义一、品牌是主权二、品牌是疆域三、品牌是精神四、
品牌是财富思考题第三章 品牌定位第一节 我国企业存在的问题思考题第二节 品牌招标与评审一、招
标设计与委托设计的概念二、招标设计与委托设计的相对性三、品牌设计的价格四、招标评审五、评
审标准六、评委思考题第三节 品牌调研一、确定对象二、选择方法三、制订程序四、提出方案五、实
战案例思考题第四节 品牌理念与文化定位一、品牌理念定位原则二、品牌文化定位原则三、实战案例
思考题第五节 品牌如何命名一、命名的原则二、命名的特性三、命名的种类四、命名与翻译思考题第
四章 品牌设计第一节 科学×艺术=设计一、中国的设计教育需要品牌学二、中国企业需要品牌学三、
如何看一个国家的设计教育水平思考题第二节 品牌设计的原则与禁忌一、品牌设计原则二、品牌设计
禁忌思考题第三节 品牌设计的构思与创作一、何为标志二、品牌构思三、品牌分类四、品牌色彩五、
生理差异对品牌色彩的影响六、案例分析思考题第四节 品牌连锁经营的设计一、国际品牌连锁经营设
计二、国内品牌连锁经营设计思考题第五章 品牌保护第一节 品牌的侵权与被侵权一、百年品牌为何
一夜失去二、我们的品牌资产为何流失于人三、实现自我保护四、防止被人抢注五、奠定品牌基础思
考题第二节 品牌的国内保护一、商标注册的时间及费用二、商标注册的技巧三、商标注册前的查询四
、申请商标注册的方法五、商标的审查与核准六、商标申请后的查询及商标注册证的领取七、国内商
标争议的解决方法思考题第三节 品牌的国际保护一、商标国际注册的代理、条件及注册前的查询二、
《商标国际注册申请书》的填写三、商标国际注册的有关证件及逐一国家商标注册申请四、商标国际
注册途径的比较五、国际商标注册方式的优缺点六、国际商标争议的解决方法思考题第六章 品牌管理
第一节 品牌管理的意义一、品牌管理是品牌健康发展的需要二、品牌管理是企业发展重要的推动力思
考题第二节 品牌管理的核心思考题第三节 品牌管理的内容一、品牌标准二、品牌着装三、品牌换代
四、品牌蜕变五、品牌价值评估思考题第四节 品牌管理手册一、品牌管理手册的“四化”二、手册的
内容三、手册的编制四、手册的意义与特点思考题第七章 品牌传播第一节 传播以民为本一、品牌传
播要入乡随俗二、品牌传播的时机思考题第二节 平面媒体传播一、报纸、杂志与品牌传播二、海报、
传单与品牌传播三、书籍、画册与品牌传播四、包装与品牌传播思考题第三节 电波媒体、网络媒体与
展览会传播一、电波媒体与网络媒体传播二、展览会传播思考题第四节 其他媒体传播一、户外广告与
品牌传播二、销售点广告与品牌传播三、车体广告与品牌传播思考题后记活学善用《品牌学》有限与
无限一、品牌学研究历程二、品牌学的第一手资料三、实践是检验品牌学的标准四、品牌学的希望及
未来
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编辑推荐

　　《高等学校广告专业系列教材：品牌学》的每一个自然节是组成每一个品牌的基因，基因的不同
组合方式，产生不同类型与性质的品牌，本书要活学善用，不能形而上学。“活”是“生动”，即不
呆板，要灵活。如果基因是活跃的，它就会产生变异。品牌是有机物，它是活生生的，它不是无机物
那样机械组合的，它可以从一个细胞生长，繁殖。在实践中可能颠倒用，可能正着用，也可能反着用
，正如孙子兵法和三十六计敌我双方都会读，但在什么情况下使用哪一计，这需要我们在实践当中自
己去体会和总结。
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