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《游戏行业网络营销推广实战从入门到精通》

内容概要

《游戏行业网络营销推广实战从入门到精通》通过对目前游戏市场热门的80多款游戏的分析，由浅入
深一步步诠释游戏行业网络营销的奥秘，并从两条主线出发帮助读者从入门到精通游戏行业网络营销
，从新手成为营销高手。
一条是横向案例线，通过目前四大经典类型的热门游戏：《传奇霸业》《英雄联盟》《秦时明月》《
天龙八部》进行细致透彻地分析，对游戏行业的网络营销进行深入剖析。
另一条是纵向技巧线，通过七大营销方法：精准营销、软文营销、广告营销、微信营销、二维码营销
、微博营销、互动营销，深度展示游戏行业的营销技巧以及几种创新营销策略。
《游戏行业网络营销推广实战从入门到精通》结构清晰，实战性强，不仅适合游戏开发商、运营商使
用，也可以作为游戏行业相关营销公司的培训教材。

Page 2



《游戏行业网络营销推广实战从入门到精通》

作者简介

雄信文化，由一群公司创始者和网络营销、宣传推广等优良人员组成，致力于总结游戏行业的营销推
广、经营管理等经验技巧，帮助读者在游戏行业营销、推广的道路上走得更好、更稳。
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15．1．6　《魔兽世界》与可口可乐的合作／ 327
15．2　奇招才有效果／ 327
15．2．1　盛大游戏的“变废为宝”／ 328
15．2．2　打破思维的“春运营销”／ 328
15．2．3　《名将三国》的Q 币营销／ 329
15．2．4　《龙魂》的QQ 营销／ 330
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