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《产品背后的竞争》

内容概要

本书是我们所写的企业系列专著的第八部，着重探讨企业如何处理和界定自己同外部的各种关系，包
括企业同政府的关系，企业同宏观经济的关系，企业同市场的关系，企业同产业的关系，企业同环境
的关系，等等。大家知道，任何一个企业总是存在于一定的社会关系之中的，因而都必须协调好自己
同社会的各个方面的关系，否则，即使是再有实力的企业，也难以快速而平衡地发展。因此，甚至可
以这样说，企业能否协调自己同外界的各种社会关系，是决定企业是否具有竞争力的重要因素，是企
业竞争力的重要表现。
本书着重分析企业与社会、企业与政府、企业与社区、企业与市场、企业与宏观经济、企业与产业、
企业与环境的关系。我们的分析从理论与实践两个方面进行，并根据成功案例和失败的教训两个方面
，揭示企业与政府、企业与市场、企业与宏观经济等方面的内在关系，并对企业如何处理自己与政府
、市场、宏观经济等方面的关系，提出应有的忠告和建议。当然，我们也从爱护企业的角度，对社会
各方面如何改善自己同企业的关系，提出了政策和体制的建议。
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书籍目录

前言
第一章 企业与政府
1 重塑我国企业与政府关系的原因
2 企业与政府之间的真正关系
3 政府影响企业的轨道
4 企业影响政府的轨道
5 政企关系与政府管理改革
第二章 企业与市场
1 企业与市场的相互关系
2 企业与消费者的相互关系
3 企业与市场的共存基础
4 企业如何尊重和选择市场
第三章 企业与社会
⋯⋯
第四章 企业与宏观经济
⋯⋯
第五章 企业与产业
⋯⋯
第六章 企业与社区
⋯⋯
第七章 企业与环境
⋯⋯
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