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《事件营销》

内容概要

事件营销涵盖了所有形式的促销：广告、公共关系、传统媒体和在线媒体。在本书中你会学到如何设
计一个引人注目的事件，如何刺激群众的参与积极性，如何成功地举办创新事件，还能获得各种信息
方面的指导。本书还特别修订了最新的社会媒体和在线营销的模式、消费者行为模式，以及企业赞助
模式。此外，本书还包括了许多具有操作性的范例。这些范例组合在一起便形成了事件活动的营销系
统，从而为事件活动的成功并变得更加有利可图提供了全面的指导。
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作者简介

C.A.普利司通（C.A.Preston）他是爱丁堡玛格丽特女王大学商学院和企业管理部的市场项目主管。他
拥有市场营销和事件营销在学术方面的大量经验，同时还有企业层面的商业营销背景。
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