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内容概要
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《城市反思》

作者简介

　　苏姗博士美籍华人，华点通国际顾问咨询有限公司CEO兼总裁；世界华人协会副会长（香港）；
世界华人投资基金会副主席（香港）；美国太平洋国际投资控股集团董事长（下设不同的产业基金和
项目基金）；美国太平洋国际投资顾问公司董事长（拥有上百家投资银行和机构的网络）;新加坡大华
银行中国投资委员会的执委；美国南卡州、北卡州、乔治亚州、弗罗里达州的中国投资委员会主席； 
南美洲贸易促进联盟东南亚地区投资发展委员会会长；世界华裔华人联谊会执委兼副秘书长；2008申
奥专家团成员；“新北京、新奥运”最早的倡导者之一；曾为世界500强中近三分之一企业提供过顾问
咨询的女策划咨询专家；对新经济、WTO、国际市场和企业家竞争力有着深刻认识及前瞻性的女经济
学家；对如何营销城市和区域发展有独到见解和深入研究的权威专家；对成功招商引资和打通国际市
场有特别通路的女活动家；在世界范围内演讲近二百余场拥有观众近20万人的女演讲家；　　出版的
专著：《现代策划学》（2001）《企业家素质》（2002）《企业家的咖啡时间》（2003）策划、主编
了《企业电子商务运作实务全书》（2001）。
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书籍目录

第一篇　城市竞争力城市的科学发展观中国城市经济圈的大现实关于城市竞争力的思考城市竞争力的
表现要素有哪些高竞争力城市的6大特点评价城市竞争力的主要指标有哪些如何利用产业集群提升城
市竞争力中国城市的竞争力比较全球化和城市竞争力再造美国高竞争力城市举例第二篇　营销城市营
销的发展过程城市营销的内涵城市营销策划需要考虑哪些内容？战略整合营销可挽救中国城市营销城
市是城市的唯一出路城市营销战略框架中国城市营销的问题城市营销中的市场细分城市必须争取成为
一个好卖主第三篇　城市品牌城市营销和城市品牌建设什么是城市品牌？为什么需要品牌管理？城市
品牌管理和城市核心竞争力城市品牌的定位依据是什么？关于城市形象的综合思考关于城市吸引力的
思考城市品牌定位和传播综述城市品牌传播的成功关键如何成功地管理城市品牌？大连城市品牌管理
经验分享纽约城市品牌管理经验分享第四篇　城市旅游第五篇　城市战略和经营第六篇　城市招商引
资第七篇　城市的人力资本作者苏珊博士和她的团队
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章节摘录

　　第一章城市竞争力之 城市的科学发展观　　在中国共产党第十六次代表大会上提出城市需要有科
学发展观，关于科学发展观的科研解释从如下几个方面理解：?　　1?关于科学发展观?　　科学发展
观的本质：?　　发展的本质是事物内在矛盾的转化。以人为本的发展观就是人的素质的提高、人际关
系的升华、人钱关系的和谐，人和地球生态的和谐等。?　　实现正确的“破”与科学的“立”，争取
破中求立，破立结合。?　　战略定位时需要考虑区域价值最大化。?　　区域经济正在成为中国经济
发展的发动机；新格局正在形成，要考虑特色发展。?　　需要找到区域发展的价值支点：高附加值的
人流、资金流、物流。?　　需要处理好结构性矛盾：消费结构、城乡结构、产品结构、产业结构等
。?　　需要关注并解决好中国最要害的矛盾即最高层次的矛盾：工农两种生产方式、城乡二元结构的
矛盾，解决好三农问题是关键。?　　“以中为重”，中间是矛盾转化的关节点，发展中间经济，重视
百姓经济，发展橄榄型的经济结构，解决经济发展中的各种矛盾。?　　处理好发展问题：发展的节奏
需要很好地把握，快速发展不应该以牺牲环境和可持续发展为代价。?　　重视市场规律的作用：市场
是发展的唯一杠杆，脱离了市场的规律就会走计划经济的老路。?　　市场经济的本质是劳动力变为商
品、货币转化为资本；“市场经济是老百姓的经济”，竞争的本质是商业模式。　　?　　2?如何重新
认识新城?　　新城的出现：?　　从19世纪末霍华德的“田园城市”，到20世纪初西方大城市的“卫
星城”，再到20世纪中影响全球的“新城运动”，中国很多城市都在开展造城运动，很多新城应运而
生。20世纪，新城建设一直被认为是应对大城市快速增长，尤其是大城市蔓延增长的主要途径；经历
了“卧城”、“卫星城”、“新城镇”阶段，但中国的新城建设有点赶时髦，很多不适合建新城的地
区也在建设新城，结果是劳民伤财，无效而终。?　　新城建设的实践经验：?　　不仅要考虑新城自
身需要，还要考虑传统城市中心、乡村城镇化甚至农村村落的发展需求，加强相互之间在经济生产、
城市功能、空间组织、交通运输等方面的联系。新城需要承载中心城市的很多功能，如果规划不好，
会出现重复建设的问题，结果把新城变成了“死城”。　　?　　面对中国城市的实际问题，要不断以
创造性思维谋求解答，构想新城的可能发展模式，要重视对前进中不断出现的新问题认真反思、发展
研究，把新城的发展变成形成区域竞争力和提高区域价值的契机。　　?　　3?正确认识增长极理论?
　　增长极的影响：?　　增长极主要通过极化效应和扩散效应影响区域经济；及对周围地区资源产生
吸引力而使周围地区资源流向增长极。北京，上海等大都市就具备了这样的影响力。极化效应一方面
迅速扩大极点的经济实力和人口规模，形成自我发展能力；另一方面会抑制周围地区经济的发展。如
果增长极推动过度，就会影响周围地区经济结构的合理布局，也会从某个方面限制临近地区的经济正
常发展。　　?　　增长极实践：?　　受增长极理论影响，许多地方政府采用“自上而下”发展增长
极战略；希望通过发展主导产业带动地区发展，结果事与愿违。增长极应该是由外向内，由下而上形
成的，是市场规律发挥作用的结果。如果完全依靠政府的强制推动，会造成扭曲和负作用。政府大量
投资并不必然实现增长极战略，尤其是主导产业的选择脱离本地比较优势和产业基础，出现与周围地
区经济相割裂的“孤岛经济”或“飞地经济”后果。　　与此相反，一些地方出现了以中小企业为主
的专业化企业“扎堆”现象，即产业集群，经济表现良好。就是说区域发展应该是先有市后有场，如
果先有场再生市就会违背市场的规律。　　计划经济时代可以依靠场带市，但在市场经济主导的环境
下，必须首先考虑市场再考虑发展规模，毕竟城市也需要买单的客户。　　在中国，至少未来十年内
，依靠政府力量与市场力量的有效结合是打通“通道”，实现增长极战略目标的重要保证。?　　4?关
于提升城市价值?　　城市价值的内涵：?　　城市价值是城市在一定时期和一定区域范围内各种贡献
的总和，大体为经济价值、政治价值、文化价值、社会价值，精神价值和生态价值。?　　城市价值的
本质是城市作为一种特殊社会组织形态所具有的效率优势(静态角度：空间容纳效率，资源配置效率；
动态角度：资源代替利用的公平性、稳定性，即可持续发展的能力)。　　?　　城市价值具有战略性
、长期性。城市发展的当前状况对城市未来效率影响很大，如城市基础设施几十年都起作用、城市制
度和文化的影响更为深远。因此，一个城市的总价值是它当前的价值和在未来各期创造价值的总和。?
　　城市功能优化是提升城市价值的主要途径：一是关系结构优化，二是空间结构优化。(如由二产主
导型向三产主导型发生转变时，生产方式也会相应地向资本、技术密集型过渡)。城市功能空间结构的
优化，实际上也是城市用地结构的优化。?　　城市的运营模式：提高城市价值的关键是必须有一套独
特的城市运营模式，特别是产业互动和集群发展模式，关键是商业模式的形成。商业模式中的核心是
盈利模式。城市做为一个服务主体同时在中国也有某种经营主体的功能，就必须考虑谁来买单的大现
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《城市反思》

实，就需要考虑让城市可以持续发展，持续获利的问题。?　　5?区域的商业价值的重要性?　　区域
发展中商业占有重要地位，商业的聚集效应，带来其他产业的升级和聚集效应，也带动了比较大型商
业设施的发展。商业是城市物质和精神文明的窗口，是提高城市的形象、品位以及表现城市文化底蕴
的一个载体。很多城市是跟城市文化联系在一起，把整个城市的物质文明、精神文明联系在一起，很
多文化是通过商业窗口来表现的。城市化不断推进的过程中，商业是提高城市竞争力的重要载体。城
市的功能有很多，但是最基本和最重要的功能是商业，有了商业这个城市才会繁荣和发展。一个城市
对整个区域经济的带动靠辐射而辐射靠商业。从大的商贸流通业的角度来看，现在特别是商流、物流
对整个城市的辐射范围是非常大的，聚集与辐射是城市功能最高表现，也是城市生命力和竞争力的集
中表现。?　　随着中国加入WTO，中国的商业及零售业市场已不可避免地对外开放。国际知名的零
售巨头几乎无一例外的进入了全力跑马圈地的进程，纷纷在各大城市选择有利地形设立分场。这些大
型零售机构的进入，在对我国本土的零售业带来巨大冲击的同时，也给中国商业房地产的开发带来了
诸多的利好，由于他们的介入，可以将新型社区开发中所存在的商气不足的问题得到较好的解决，从
而使新型社区加速走向成熟。麦当劳在全国抢滩设点，赚取商业经营利润的同时，其实也在将自己的
企业帝国向着另一个同样丰厚的领域发展，那就是投资商业不动产，靠自己的经营能力去将这些本来
就极具潜质的商业地产做活，从而分享商业增值所带来的超额价值。商业物业走俏的同时，其实也给
房地产的开发商提出了新的挑战和难题。　　因为商业物业的开发，其重心早已不再是建筑结构的范
畴，而更多的是涉及到了对商业的认识。也正因为如此，一些以商业地产为主攻对象的开发商也就应
运而生。
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媒体关注与评论

　　丁海中 马鞍山市市委书记：?　　在北京认识了苏珊博士并保持良好的沟通，深深为她的独特思
考模式所震撼。这本《城市反思》是浓缩的城市管理者的百科全书，我建议朋友们一定认真修读。　
　　　王庆龙 保定市副市长：　　城市的发展需要有理论思想的指导，《城市反思》就是最好的城市
可持续发展指南。?　　王国刚 中国社会科学院金融研究所研究员：?　　祝贺苏珊博士的新书《城市
反思》出版，确实是本好书。?　　　　王国栋 台州市副市长：　　苏珊的人品和智慧是楷模，我确
实可以这样说。《城市反思》应该是她给中国城市管理者的一份鸡年大礼，我们都应该珍惜并好好学
习和思索。　　　　王建民 永城市市委书记：　　作为一个城市的领导者我非常期待有这样的一本可
以启迪思维和指南的书，《城市反思》恰好是我梦寐以求的。苏珊博士来永城后用她广博的视野和到
位的见解开启了我们的心志，同时也加快了整个城市领导班子思考和变革的步伐。　　?　　王建鸣 
湖北天门市市委书记：　　苏珊博士是我们称为先生的城市专家，这本《城市反思》融入了她实践的
精华内容。?　　　　王忠明 国务院国资委研究中心主任：　　苏珊博士是个走在时代前列的智者和
引路人，她的思想和见解是她多年亲身经历和思考的精炼和总结，这本《城市反思》应该成为所有公
务员和干部的教科书。?
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精彩短评

1、http://book.kongfz.com/17370/95544016/  25元可以搞定
2、　　由于阅历等的原因，不好评价什么。但个人觉得真的很不错，很多中国现在的发展的规划都
可以在书中找到答案。应该是适宜城市管理者读读的。  额，只是，有点贵。（对于我）
3、举了大量的中国城市的例子，讲述了一个中心，城市靠营销崛起，靠营销发展。
4、这书究竟算是个啥玩意儿⋯⋯
5、没亮点。没意思。
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精彩书评

1、由于阅历等的原因，不好评价什么。但个人觉得真的很不错，很多中国现在的发展的规划都可以
在书中找到答案。应该是适宜城市管理者读读的。  额，只是，有点贵。（对于我）
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