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内容概要

城市，尤其是中小城市在户外广告的“控设”，即户外广告的规划和控制、设置和管理方面亟需全方
位的示范个案。前者对科学合理地建立城市户外广告规划体系具有指导意义，后者则从解剖个案出发
，依据不同的城市基础、不同的城市个性、不同的户外广告资源、不同的客房投放主体、不同的广告
人才、不同的管理机制和队伍素质“量体裁衣”，具有微观操作的示范价值。　　任何规划都是根据
今天的实际情形和可能性对未来进行理想化的展望，户外广告设置的规划也是如此。对于中小城市来
说，今天户外广告的情形已远非一张白纸，可以去画最新最美的图画，相反，户外广告的设置经历
了20世纪80年代、90年代无序无规划的超常发展后，已达到了杂、乱、差的极点。同时，中小城市的
市政规划也正处在急剧变化阶段，城市面积在扩大，城市结构形态在调整。因此，在对户外广告设置
进行引导、控制、规范的同时，本身也受之于许多因素的影响和控制。

Page 2



《中小城市户外广告控设体系研究 (平装》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 3


