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《妈祖文化传播导论》

内容概要

《妈祖文化传播导论》从传播角度针对妈祖文化传播进行系统化研究，分析妈祖文化传播的要素，梳
理妈祖文化传播的类型，总结妈祖文化传播的规律。全书分为九章，第一章绪论，着重论述妈祖文化
传播相关概念、妈祖文化传播的研究现状、妈祖文化传播的研究内容和研究方法、妈祖文化传播的研
究意义。第二章运用传播学的要素，围绕妈祖文化传播的主体、内容、渠道、受众等要素进行了全面
的分析。第三章结合符号学理论，分析了妈祖文化传播中的符号因素及意义，重点围绕妈祖文化传播
中的视觉符号加以分析。
第四章至第九章，分别以实物传播视野、人际传播视野、大众传播视野、组织传播视野、仪式观视野
、新媒体传播视野分析妈祖文化传播，重点探讨妈祖文化传播过程中所涉及的这些传播类型和特点，
以及研究妈祖文化传播如何通过运用这些传播活动增强传播效果。
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作者简介

孟建煜
1963年生，男，祖籍江苏南京，教授，博士、硕士生导师，主要从事中国现当代文学、大学语文的教
学和研究。目前正在进行台港澳暨海外华文文学、两岸政治经济文化交流的研究。
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书籍目录

第一章 绪论
第一节 妈祖文化传播的研究概述
第二节 妈祖文化传播的研究内容
第三节 妈祖文化传播的研究方法
第四节 妈祖文化传播的研究意义
第二章 妈祖文化传播的要素
第一节 妈祖文化传播的主体
第二节 妈祖文化传播的内容
第三节 妈祖文化传播的渠道
第四节 妈祖文化传播的受众
第三章 妈祖文化传播的符号和意义
第一节 符号与信息传播
第二节 妈祖文化传播中的符号载体及意义
第三节 视觉符号与妈祖文化传播
第四章 实物传播视野下的妈祖文化传播
第一节 城市流通卡、证与妈祖文化传播
第二节 旅游类实物与妈祖文化传播
第三节 邮政类实物与妈祖文化传播
第五章 仪式观视野下的妈祖文化传播
第一节 仪式传播与妈祖文化传播
第二节 两种传播观的概述及其比较
第三节 仪式观视域中的港里村妈祖信俗传播
第六章 人际传播视野下的妈祖文化传播
第一节 人际传播和妈祖文化传播
第二节 妈祖文化传播包含的人际传播类型
第三节 妈祖文化通过人际传播的特点
第四节 运用人际传播促进妈祖文化传承
第七章 组织传播视野下的妈祖文化传播
第一节 组织传播与妈祖文化传播
第二节 妈祖文化传播包含的组织传播类型
第三节 妈祖文化通过组织传播的特点
第八章 大众传播视野下的妈祖文化传播
第一节 大众传播与妈祖文化传播
第二节 妈祖文化传播包含的大众传播类型
第三节 妈祖文化传播通过大众渠道传播的特点
第九章 新媒体视野下的妈祖文化传播
第一节 新媒体与妈祖文化传播
第二节 妈祖文化传播中包含的新媒体传播类型
第三节 妈祖文化通过新媒体传播的特点
后记
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