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《品牌至上——LOGO设计法则与案》

内容概要

《品牌至上——LOGO设计法则与案例应用解析》是关于LOGO设计及运用的图书。全书共分为4章，
第1章带领读者快速理解LOGO的含义，其中包括LOGO的特质、LOGO与品牌的关系等，旨在加深读
者对LOGO的认知。第2章主要讲述了LOGO设计与行销，对设计师与客户沟通和合作过程中应注意的
事项加以阐述。第3章主要包括重点案例讲解和精选案例讲解两部分内容，每个案例都涵盖了项目背
景、项目分析和项目执行三大部分，讲解清晰透彻。第4章主要讲述了对于LOGO设计的一些建议和
“LOGO大师”自身的发展历程。 《品牌至上——LOGO设计法则与案例应用解析》适合有一定基础
的平面设计师阅读，也可作为专业的培训教材使用。相信通过对本书的学习，读者会对LOGO设计有
一个全新的认识，并且设计能力会有所提高。
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精彩短评

1、这是一本针对LOGO的品牌全流程设计教程，书中包含有诸多目前最常见的品牌案例，同时结合当
下最流行的设计趋势，从LOGO设计的基础知识出发，然后引入案例，并按项目背景、项目分析、项
目执行的流程和形式对案例一一做深入分析与讲解，此书非常值得一看！
2、学习进行中，很不错
3、都是LOGO大师自己公司的案例，作品精美，制作过程也是收益、各种小经验良多。有一套、二套
、三套方案，与客户定稿也有自己的窍门。主要侧重商务方面的。

4、LOGO大师的精彩LOGO设计法则与解析
5、品牌LOGO 设计好书一本
6、设计logo的路上，遇到了这本书。在渐渐走向瓶颈的时候，这本书打开了一扇窗，照进了新的光
芒~不错的书！
7、一本关于LOGO设计的实用教程，有很多案例，很喜欢，值得阅读。
8、品牌至上——LOGO设计法则与案例应用解析（读后评价）
9、刚看过一遍，受益匪浅，非常实用的Logo设计教程，推荐~！
10、一直都是LOGO大师的忠粉，LOGO大师为什么能快速建立自己的市场?想必有一定的道理所在，
那么本书对于从事商业设计的同行具有非常实用的参考价值和指导作用。书中的案例都是LOGO大师
工作室的真实案例，讲解实际，干货满满，值得推荐！
11、案例里的审美太差
12、LOGO设计法则与案例应用解析的阅读心得
13、一本LOGO设计好书，推荐给大家
14、少一星是觉得内容多些更好，读的不过瘾，，很详细的案例分析，设计的过程讲解
15、项目背景-项目分析-项目制作-项目反馈
16、除了包含logo设计相关的专业知识，也提及了和客户沟通的一些技巧，值得一看！
17、看到岳昕老师推荐图书就买了，是我想要的书，我很认同作者的观点，设计应该是理性的、服务
的品牌的
18、你看过那么多华丽丽的飞机稿，却不知道真正为客户品牌建设做出实质贡献的落地稿是什么样，
推荐这本书的原因是它很务实，对自己从事品牌设计有可借鉴的经验。
19、学习平面设计的人都可以看看，相当专业
20、正需要一本这样的书，太棒了。
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精彩书评

1、在微博上一直有关注Logo大师分享的内容，没想到有一天出书啦。书里都是干货，讲真的，每次
看到TB上随便一排字就叫LOGO我也是醉醉的，真正用心设计的LOGO都是赏心悦目的。说到这个，
还挺想问logo大师，任天堂最近发布的switch，那个图标没有和switch字母居中对齐，讲真网友实验了
下居中对齐发现视觉上真的不舒服，任天堂故意往右边移动了一点。这里面的学问可以上一次分享课
吗？请求答疑解惑~~~哈哈哈扯远了，说回书，书是好书。慢慢琢磨慢慢跟着操作，自己领悟了才是
为自己所用嘛~~~大家加油。
2、我正在学习设计，对logo设计尤其感兴趣，但是一直没有一本对我帮助很大的书，这本书是朋友推
荐的，真的相当好，前边是相当专业的logo设计知识，简单易懂，后边是特别漂亮的真实案例的设计
过程，从和客户交往到设计，讲解非常全面，使我真正理解logo设计的本意，设计光凭自己想象是不
行的，一定要结合实际。这本书是本实用的、真实的logo设计书，让我切身的感受到了纯理论不能讲
明白的知识，并且里边的设计都能让人眼前一亮。我非常喜欢，对我非常有帮助，赞！！
3、这是一本针对LOGO的品牌全流程设计教程，书中包含有诸多目前最常见的品牌案例，同时结合当
下最流行的设计趋势，从LOGO设计的基础知识出发，然后引入案例，并按项目背景、项目分析、项
目执行的流程和形式对案例一一做深入的分析与讲解，由浅入深，由易到难，循序渐进，结构罗列清
晰，讲解通俗易懂，此书非常值得一看！
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