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《自商业》

内容概要

当电商行业整体步入狂热和躁动期之后，在网上卖东西越来越难赚钱成为了一个不争的事实，传统的
商业模式开始成为制约电商业发展的巨大瓶颈。争夺流量成为常态，造成了“非打折不买”的尴尬。
事实证明，按传统营销的套路，是无法有效地在互联网打造品牌的。而随着移动互联网时代的来临，
互联网商业开始进入渠道红利向营销红利的转变时期。分享晒照、自我营销、自媒体、粉丝经济、个
人品牌的社会化营销方式为互联网商业的发展带来了新的动力。自商业，就是这样一种建立在移动互
联网思维和社会化营销基础上的商业模式，为电商从业者提供了新的探索方向。
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《自商业》

精彩短评

1、很不错的书，非常有料
2、扫盲书，但大体上内什么用，市面上同类的书太多了。
3、因为《自商业》这书名，一冲动把实体书和电子版都买了。结果读了一半就读不下去了，为了值
回票价强忍着读完。所谓自作孽不可活啊，以后看书一定得先查查作者是谁。
4、时隔两年，又开始捧读商业读物。灰藏enjoy
5、整体系统性不强，组织混乱，但部分细节有收获
6、题目挺吸引人的，顾顺章？
7、关于“大力丸”的描述深以为然。
8、不推荐，很水，拼凑感很强，典型的培训师为了开班授课的沽名钓誉之作。
9、丢在臭水沟的烂书
10、看过一些新媒体的书觉得这本很好，事例结合了实例，并且也很生活化，重点是能从书中看到一
些作者的观点，其他新媒体的书看着就很枯燥，并且都很雷同。
11、看看热闹可以
12、非常实在的一些书，有甚至可以说能当论文读，写的实际案例好像是在讲传统商业，却又道出了
传统商家如何利用互联网为自己的品牌带来更多的内容。值得一读
13、产品－服务－客户
14、真心没有看过这么垃圾的书，全是拼凑出来的案例完全没有自己的观点。直白的说就是浪费纸。
最后也没有讲出什么叫自商业
15、随便翻几页就发现一些站不住脚的论述，内容范范没有任何深度。
16、不如不读。
17、花2天时间读了下，在互联网或管理类图书中，算是我看的懂的一本了。大体了解了‘自商业’这
一概念
18、虽然堆砌了很多理论内容 但还是蛮实用 给了我很多灵感哦 帮我把现在在做事情的模型又梳理了
一下 有了理论依据
19、散文集
20、非常一般。
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《自商业》

精彩书评

1、水，是看完这本书的第一感觉，这或许和我本身在电商圈内相关，如果没有接触过电商，没有接
触过互联网，或许这本书是有价值的，作为启蒙读物也算OK。不过，整本书在编辑感上也很弱，每
一章节的联系很微弱，会有跳跃感。硬套自商业的壳也是醉了。
2、一颗星是送个作者的，因为认识。听过杨老师的几次讲座，很佩服作为80生人的渊博；再观其书，
果然是大量的引用，博览群书的结果。书只看了一遍，所以还参不透杨老师建议的四维学习境界。对
于自商业全景图感触不大，对“产品-服务-用户”的三元素模型颇为赞同。不过很多时候，服务即产
品，即周鸿祎说的“互联网产品的本质就是服务”。这本书目前于我的作用是，帮助我扩展经典著作
和理论；希望后续有时间再读读，或许有更深的体会。
3、没有给最差的评价是因为，毕竟还是辛苦的写了很多东西。想说几点：1）没有任何有见地的观念
或观点，而是各种信息的堆砌；2）看样子作者阅读量不算少，但真的都没有读透；3）阅读过程中，
给我带来了强大的不适，原因是作者自以为是的态度；几乎没有帮助，反而浪费了时间，吐槽几句，
以示不满。
4、不是一般贴互联网标签的书，真有料。怎么说呢，读过这本书后，感觉自己白混几十年。这是个
大变革的时代，都市白领已经不如乡村小妹，品牌企业已经不如互联网作坊。感触太多！感谢作者的
思考和亲身调研，这是一本呕心沥血的真正好书。
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《自商业》
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