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精彩短评

1、关键是谁能把它们好好用了
2、看完了，不能算全部理解了。有些收获，还会在看。有反常规的道理，有待验证。
3、力荐！！！
4、简写版的《定位》
5、恩,最后一章很幽默哈~ 不过翻译的有的brand name都看得不习惯了.. 如果当时营销课配这本书,就好
了~~~
6、资本+专注。
7、出奇致胜，正奇相生。
8、说来奇怪，ACCA的商务分析课本让我对公司战略产生了奇怪的兴趣。在形而上与形而下之间跳跃
，似乎有些冰火两重天，不过感觉确实不错。
9、新看里斯的系列品牌公关的丛书，才发现，这本《22条商规》很多年前就看过的，隐隐约约还记得
其中的一些要义，确实是好书
10、简单但是实在容易被忽视的真理。
11、读完这本书，我想我可以安心写小说，而不去思考影评乐评散文随笔之类的东西，小说之外，博
客就足够了。
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精彩书评

1、22条商规，第一次接触是1999年或者2000年初。80年代翻译出版的小册子。后来在2002年还是什么
时候，定位概念突然升温，阿尔里斯和克劳特的书出版了许多。22条商规，我觉得在是市场领域最经
典的书，比菲利普科特勒的书更经典。甚至我认为是战略管理方面最经典的书，比迈克尔波尔更经典
。可以和他媲美的是德鲁克在管理领域的思想。而且他们在思想上很多地方是相通的。在商业理论方
面，我所推崇的三个人，就是德鲁克、阿尔里斯（和克劳特），以及格鲁厄姆。
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