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《大量销售方式》

内容概要

本书将对“大量销售方式”的概念及内涵特征进行较为翔实的阐述。企业商务方式分为三类：大量销
售方式、深度分销方式、社区商务方式。大量销售方式在组织层面实现了销售、市场的职能，且这两
个职能能统一在一个策略下运作。相对于传统的销售方式，这是一个巨大的进步。大量销售方式的特
点是“供应决定需求”。大量销售方式的特征——“两大两高”。即大范围构建经销网络，大规模市
场运作活动，高密度刺激消费的活动，高效率组织人员推销。
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《大量销售方式》

作者简介

战略领导力专家。北京尚衡知本顾问有限公司创始合伙人、首席顾问。中国人民大学哲学博士，师从
著名学者刘大椿教授，研究领域为战略领导力、公司哲学。
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《大量销售方式》

精彩短评

1、包政这一套的 最先读的一本。先了解大量销售方式，再去看深度分销和 社区商务模式也是正确的
思路。 书很薄 160多页。所以 别在这书里追求什么深度不深度的。起码没什么废话，读完还是有点收
获的。  但是 咱这套书是很赶时间吗？ 错字我起码看到三处，印刷有的地方也有问题，重点是最后一
章里 有很严重的逻辑错误（看不见的手 写成了 看得见的手 出现了两次） 很好的一套书，责编再用点
心吧！
2、公道说这本书作为这个系列的第二本还算合格，基本上让大家明白了什么是大量销售方式，但是
我认为这部书更好得讲明白了什么是传统销售方式。这部书中的论述几乎是完全站在制造业的立场上
的，虽然提出了大量销售的特征和问题，但基本上可以说是浅尝辄止，作为包老师总论的解读和补充
，不够细致落地，所以只能给三星。对于中国的企业而言，尤其是服务业而言，其实大量销售方式在
很多领域都已经是十分先进的模式了。这部书有点像总论的附录而不像一本单独成册的图书。
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