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内容概要

什么样的案例才算是合格的案例？     这本《营销管理与战略案例（亚太版）》为我们提供了一个较好
的示范，每个案例都详细介绍了当时的实际背景，而且有大量的数据资料，提出了当时企业面临的决
策总是，部分案例还将提出的可供选择的决策方案一一列举，使学习才能够通过案例感受到实际决策
的复杂性。此外，对我国读者来说，这本案例最大的优点是所有案例都发生在亚太地区市场，许多案
例中的企业或品牌早已为中国读者所熟悉..
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精彩短评

1、 Strategic Marketing: case study
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