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《舞蹈艺术经营》

内容概要

舞蹈艺术经营是舞蹈艺术与社会发展自然对接的必然产物，当中国社会体制与政府职能在市场经济环
境中形成对文化、艺术、教育事业发展的关照时，如何以发展的眼光来看待关于舞蹈艺术人才的培养
与社会人才发展需求相对接、舞蹈艺术作品如何在文化艺术市场环境中产生影响力最大，中国舞蹈艺
术产品的创作意识如何与国际演艺市场紧密对接等相关问题，无疑已成为当下舞蹈从业者不得不面对
的重要问题。
《田培培舞蹈创作与管理系列丛书：舞蹈艺术经营》意在以市场的眼光审视当下中国舞蹈艺术市场的
相关要素，由于该视角对于中国舞蹈行业是一个新的探索，因此，相关理论和实践案例分析尚不够完
整和成熟，仍存在较大探索空间。
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