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章节摘录

版权页：   插图：    2）对市场的调查 市场调查主要是为了了解同类展示活动的形式和技术应用，目标
观众对一般展示活动的认同感及对展示效果的评价，分析影响展示效果的各种因素，掌握展示活动中
使用电动、电子、光电和其他技术产品的各种参数、市场价格及厂家。通过调查，还可以对客户的主
要竞争对手进行了解，做到知己知彼，保证后期的设计效果。 3）布展现场相关资料 布展现场的相关
资料主要是指展示空间的各种情况，如测量实际的空间尺寸，包括空间的长、宽、高、柱距，门窗的
开启方式，天棚吊顶的结构形式等，以及原有的照明设施情况，展厅的供电、插座等。另外还应包括
现场的消防措施。如果展示过程中需要用到大型的机械设备和电动装置，还需要查看场地的地面负荷
情况和供电线路的负荷情况。 2.设计的创意构思 在对设计目的和要求有了详细了解之后，设计师开始
了真正的创意构思。一个富有个性及特点的创意会引导设计向正确的方向发展，最终达到预期目的。
创意构思主要分为两部分：总体设计和单项设计。 1）总体设计 总体设计是整个商业展示设计的关键
和基础，它对各单项设计作出了统一的规定、原则和要求。总体设计从全局和整体的艺术效果出发，
来确定展示空间室内外环境气氛、总的平面布局、空间的衔接与过渡处理、各展厅的平面布局和空间
形象、总体色调与各局部的色彩关系、整体与局部的照明设计、统一的版式设计、装饰风格，以及与
展示相关的一些设计项目，如会徽、宣传品、纪念牌、票证等。总体设计师在这一过程中必须以整体
的观念来从事设计活动，全面统筹，以保证展示设计的完整性。有了上述这些周密的考虑与设计，其
后的各项设计才能在此基础上确保设计风格的统一，并取得好的设计效果，避免财力、物力和时间上
的浪费。 总体设计主要体现在展示空间的规划和展示基调的确立上（图3—19）。 展示空间的规划主
要是指展出场地的平面、立面和空间的组织过渡安排。平面的组织规划应根据展示内容的分类划分出
各具体陈列功能的场地范围；按展出内容的密度、载重、动力负荷考虑总体平面空间面积的合理分配
和确定具体的空间尺度；根据观众流线、客流量、消防通道等规划公共场地的活动面积等。立面的组
织规划需要根据各个展示功能的地面分区考虑其展线的分配，从而确定合适的展示内容和表现形式。
空间的组织过渡安排需要在平面、立面规划处理的基础上，根据建筑结构形式确定最终的空间组织方
式。
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