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《服装市场营销》

内容概要

本书根据劳动和社会保障部培训就业司颁发的《服装市场营销教学大纲》编写,供全国中等职业技术学
校服装设计与制作专业使用。本书主要内容有:服装市场营销概述、服装市场营销环境、服装消费行为
分析、服装市场调查与预测、服装市场的选择与渗透、服装产品策略、服装价格策略、服装销售渠道
及服装促销策略等。    
　　本书图文并茂,浅显易懂,部分内容加入了案例,实用性较强。  
　　本书也可作为职工培训教
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书籍目录

第一章　服装市场营销概述(1)
§1―1　市场的概念及服装市场的特点(1)
§1―2　服装市场营销的概念和特点(4)
§1―3　服装市场营销组合及营销观念的演变(6)
案例　“皮尔·卡丹”在中国(8)
思考与练习题(9)第二章　服装市场营销环境(10)
§2―1　服装企业营销环境概述(10)
§2―2　服装市场营销的微观
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