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作者简介
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编辑推荐

斯蒂格勒是世界顶尖级的经济学家，市场经济制度、学术自由等自由主义思想的积极倡导者和坚决捍
卫者，自由主义经济学派的代表人物。斯蒂格勒通过分析生活中的各种普通现象，论述了知识分子、
自由、市场制度、大学教育和学术自由等具有经济学和哲学意义的基本问题。作为一代宗师，他确实
没有让读者失望。在这本简练而幽默的小册子里，处处闪烁着他深遂的思想和敏锐的洞察力，以及从
平常事物中提出独具匠心的见解的睿智。 读者对象：经济学专业师生、经济理论工作者、学者及研究
人员。
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精彩短评

1、作者的思想很好，翻译的比较差，纸质也差
2、J
3、下半篇讲经济稍微看看
4、个人感觉是纳什的顶峰之作，思维清晰，文笔流畅。
数学功底非常扎实。
赞！
5、    很有意思的一本书，有些观点现在看起来依然令人耳目一新。
6、虽说我在专业化等问题上完全无法认同斯蒂格勒，但为了他所拥有的真正的幽默感，此书可额外
加分。
7、从大学教育、经济学家一路黑到所有知识分子，抽空自黑一下。老爷子真是卖的一手好萌！
8、斯蒂格勒在诙谐中道出经济学里许多核心要义。
9、斯蒂格勒文笔优美
10、诺贝尔奖的高度。。。
11、有些章节读的通，数理部分只能看结论了，作者告诉我们现代知识分子群体的出现离不开自由经
济的发展。
12、如果你想知道什么叫刻薄...
13、翻译的确实不好。这可能是文化差异导致译者也是在学习斯老的幽默自黑，话说过来您的英文确
实晦涩难懂。舍友因学术界赞成休克式疗法导致东欧等的“苦难生活”而谴责知识分子的幼稚，我是
不能赞成的。
14、之前没看过施蒂格勒写的论文，这本书是第一次看，老实说看不懂施蒂格勒写的东西，可能是我
跟不上他的思维，还是说这本书本身翻译的就很烂，选的几篇论文都不值得编到书里，很浪费资源，
不建议大家购买，还不如去看他的回忆录
15、斯蒂格勒
16、吐得一口好槽
17、唯一一段证明推导却看不懂，惭愧和耻辱。
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精彩书评

1、之前没看过施蒂格勒写的论文，这本书是第一次看，老实说看不懂施蒂格勒写的东西，可能是我
跟不上他的思维，还是说这本书本身翻译的就很烂，选的几篇论文都不值得编到书里，很浪费资源，
不建议大家购买，还不如去看他的回忆录 
2、The Intellectual And The Marketplace现实之中，理性之美如何延伸。敏锐、刻薄；公正、无情；理性
、透彻；妙不可言的、触类旁通的、举重若轻的、伟大的乔治·斯蒂格勒。
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章节试读

1、《知识分子与市场》的笔记-第146页

           这是一本非常有智慧而狡黠的书，其中有大量的反常规的思考和批驳。读到如书名这一篇时，颇
有感触，做了一些笔记，分享与此。
  在这个年代，当知识分子遇到市场时，光会不屑已经不够用了，经济学家挺身而出为市场辩护，站
出来反驳一般知识分子反感市场的情绪。
这篇文章开端就指向主题，“对于知识分子而言，市场总是一个充斥着粗俗市民气和卑鄙动机的地方
。”从柏拉图到现代，这种情绪和态度持续不断。那到底，“知识分子不喜欢市场的那些方面？他们
能肯定自己的态度对社会是有益的吗？”
   作者先拉近自视清高的知识分子与市场的距离，他认为潜在的感情会使得知识分子同情市场，甚至
是喜欢市场。知识分子总体上品味高，而且不论从培养还是维持都不廉价。但是在没有市场制度前，
没有哪一个社会有能力供养大量知识分子。而且由于市场体制的成功，使得大多数知识分子过上了的
幸福生活。这样看来，市场是知识分子的衣食父母。这样的关系具体到人，也是如此，市场的领导人
往往是知识分子强有力的支持者，比如说大富豪支持的基金之类的。【这个倒是蛮现实的，所有的学
者是没钱没动力，没钱没实力】
   然后，比起市场，知识分子也好不到哪里去。知识分子圈子与市场圈子有着偌大的相似性。他们都
是资源契约的结构，没有欺诈，没有强迫，都是自愿的体系。就算市场存在一些欺诈和垄断，破坏了
其本身的优越性。知识分子圈子，也是如此，那些捧场喝彩和流行时尚造成一定的迫害堪比欺诈和垄
断。他们都是民主的。不会因为你的身份和背景，而让你无法展现自己。他们都关注包装和广告，都
给创造性赋予很高的价值，甚至高得有些荒谬。【虽然如此，但是市场一旦发病，其危害程度远远大
于几个学者昧着良心做恶性研究吧？】
   所以，知识分子本脱离不了市场，本该和平共处的。但是知识分子的敌意却延绵不断。斯蒂格勒将
知识分子怀恨市场的理由总结为两点：市场的利润动机和市场鼓励的自私自利。因为利润动机而只顾
产量而忽略了品质，使得全民品位下降。斯蒂格勒反驳道，知识分子因此对于市场对于广告的指责，
近乎于吃胖了怪人家服务员服务太好。在他看来，既然知识分子是高品位的，就应该更清晰地确定高
尚品位的标准，并说服社会大众努力接近这个标准。市场只是对消费者品位做出反应，生产出畅销的
产品和服务，不会管这种品位是高是低。如果，知识分子指责的是自己应该去影响的社会大众，那就
是知识分子的美德了。【其实，这是个悲剧，真正的知识分子影响得到的人都是谁呢？是社会大众么
？人家都有时间跟你玩知识，人家就是看广告，人家就是拍脑袋就热了，人家就是跟知识分子有距离
感！】
    市场按照自私自利的原则运行，这一点指责斯蒂格勒开始利用剖析人类的人性弱点了。他反驳说，
自私的动机与其他相关的令人敬羡的动机区别开来。甚至连知识分子本身，当他们解决一个所谓的知
识问题时，难道只是出于对知识的热爱，丝毫没有自己的野心？另外，有一种知识分子观点认为市场
赋予了自私一种特殊的价值，超过了所有人类行为表现出来的证据所表明的价值。【个人认为这里的
反驳是旁敲侧击，并没有根本性的回答。】他说，市场收益的主要来源是市场参与者的生产率，且市
场上的发明创造的好处大部分都传递给了整个社会。除此之外，市场本身已经为它的追求利润表示了
歉意，企业们也开始关注公共事务，各种出钱投资，提供公共产品。
斯蒂格勒还认为，知识分子对于市场的不喜欢，其实是对于市场逻辑的不清楚。什么利润动机，什么
自私自利，都不重要，动机和结果不是同样重要，有良好的经济结果动机是什么似乎就可以弃之不顾
了。【这个是一个循环，坏动机这一次带来了美妙的结果，这就强化了坏动机，然后进一步自私自利
，然后冤冤相报，然后整个市场消费毫无信任可言，然后消费紧缩，然后市场萎靡，受害的还是人民
大众】
   对于另外的一些知识分子关于自私自利的指责，他也一一作了反驳。
   知识分子：有些人将聪明才智用到其他方面，但是市场没有提供他们收入。
   斯蒂格勒：这是对的，市场不会给予不能提供他人所需要东西的人收入，但是社会除了市场之外还
需要其他的东西。
   知识分子：市场机制导致两极化。
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《知识分子与市场》

   斯蒂格勒：错误，收入不平等不断下降是市场的努力结果，而不是政府。现代市场经济国家的收入
分配的不平等程度既低于中央集中控制的国家，也低于非工业化国家。
   知识分子：市场的竞争机制不公平，继承使得竞争的起点不同。
   斯蒂格勒：继承收入占整个国家收入的比重不高；财产继承对于继承人的作用还具有不确定性；继
承还有智力继承的问题。

   在套近，反驳之后，斯蒂格勒开始反击知识分子。
   知识分子在批判市场，但是人在清醒的时间里有一半是在从事经济活动。知识分子相信人类的思想
，一定能够征服未知领域里更大的一部分。但是他们没有开动脑筋，研究提出建立什么样的经济组织
，才能适应良好社会的基本文化价值观。【看起来主要是经济学家的事情和职责@@】
    市场的道德是影响如此重要，但迄今为止，还没有人进行过认真的研究。他相信，当然带有不确定
性，过去三个世纪的经济进步，既是自由普遍扩散的原因，也是它的结果。作者相信，19世纪没有重
大战争的爆发，也是自由制度扩展的结果；英国国民从暴戾无知不守规矩到遵纪守法、绅士淑女公民
形象的转变，也与自由制度扩展相关。
    最后，作者退一步指出，他的相信也许或对或错，但是有关经济和社会组织的关系，需要进一步研
究和论证。从柏拉图以来，知识分子反对市场的观念就没有变化，但是现在是重新思考的时候了。

2、《知识分子与市场》的笔记-第136页

           这本书对知识分子冷嘲热讽。对经济学家存在的过多数理化倾向表示质疑。中心文章是知识分子
与市场一文。他指出没有企业家人士的努力，知识分子无法以优良的物质生活，同时数量远远超过历
史任何一个时期。从这个角度福特等企业家作用是非常大的，比福特基金会更大。同时知识分子对市
场的嘲讽是站不住脚的。
  同时这两者都对创新和包装都给予了重视和溢价。同时还对经济学教育的进步提出了建议，他认为
经济学教育喜欢装扮出高深莫测的外表，使得经济学教育越来越难进行。对于经济学的效应不好判定
。和社会学等都有很大差别。
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