
《啤酒江湖》

图书基本信息

书名：《啤酒江湖》

13位ISBN编号：9787313123612

出版时间：2015-1-1

作者：炎空

页数：290

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《啤酒江湖》

内容概要

本书从一个在啤酒行业工作过长达11年的资深专业人士的角度，对作为中国快速消费品行业中非常具
有代表性的啤酒产品的市场发展历史、行业特点、消费者洞察和行为变化，进行了详细深刻却不乏幽
默睿智的描写，揭示了目前中国啤酒市场发展的规律，总结了行业中主要品牌公司成败的原因，同时
对该行业的未来进行了科学大胆的预测与展望。可以说是对中国啤酒行业30年演变历史的高度提炼与
总结，对该行业甚至快速消费品行业的利益相关者（消费者、销售渠道成员、公司员工及投资者等）
有非常重要的启发作用，在一定程度上也揭示了改革开放阶段中国的市场经营生态与消费者的演变历
史，以史为鉴，可以窥探未来，从而可以给人以启迪与思考。
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精彩短评

1、能快速粗浅地了解整个中国啤酒行业，有些章节看起来像是摘抄的。
2、让我自觉写了读书笔记的一本书。在对行业不甚了解的前提下，快餐式的普及教育效果还是不错
的。
3、这本书辅导我完成了一次MBA作业，对啤酒行业也有了个快速粗浅的了解。
4、青啤比赛参考用。确定了方向。
5、肤浅无趣的现代中国工业啤酒史。
6、优点：对啤酒行业有比较全面的科普。缺点：写法四不像，不是小说、不是商业传记、不是管理
或营销案例；不敢用真名，内容大段拼凑；等等；不一而足。
7、喜欢看前半部 后半部枯燥介绍各司企业文化略无趣 啤酒业等待再一次洗牌
8、将中国的啤酒市场视作江湖，书的前半部分写出了这个江湖混迹的各种小门道和故事（啤酒的酿
造；消费群体；营销渠道；记忆中的品牌）后半部分主要是写了中国几大啤酒品牌的发家致富史。论
述似一种江湖的武林霸主之争，往往从公司战略，ceo，运营模式，创新，人才管理模式等等进行描述
。有细节，文字也比较铿锵有力。但是这些品牌都是进行单线描绘的，这些品牌的竞争以及他们在全
国怎样的占有率的原因分析感觉还是不是特别到位。
9、啤酒这样的快消品其实销售和市场都是不复杂的事情，而雪花和青岛已经称霸了中国市场，老三
百威也是非常的厉害。今后的格局会朝着这三家发展，让我们拭目以待
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精彩书评

1、到目前为止，我觉得啤酒是世界上最好喝的饮品。从学生时代最初尝试啤酒觉得味道非常奇怪，
就像很多过来人说的那样，啤酒的味道像马尿。但是这种马尿味道的啤酒越喝越有一种特别的风味，
让人渐渐感受到了她的美味。这种独特的味道就是书中说的，啤酒花提供的苦味和香味。夏天饮用冰
的啤酒非常爽快，酒精度不高，不像烈性酒那样刺激。这种低酒精度会慢慢让人头脑发晕，血液加速
循环，自然生出一些兴奋的感觉。中国的啤酒市场非常特殊，有明显的季节性，天气一冷啤酒销量直
线下降。还有啤酒酒精度非常低，大众接受的啤酒都是低酒精度的。这两点有别于国外发达国家，比
如欧美日韩即使冬天也是喝冰啤酒的，当然不是说在寒冷的室外也喝冰的，而是在温暖的室内也会喝
杯冰啤酒。另外就是他们的啤酒酒精度数大多在大于或等于5%左右，而中国的主流啤酒的酒精度都
在3%以下。喝习惯了浓啤酒，再喝中国特色的淡啤酒，就会觉得啤酒味道很寡淡像水一样。中国特色
的淡啤市场让很多外资啤酒厂商不知所措，大多不愿意迎合中国市场降低麦芽度和酒精度，结果大多
黯然离场或者苦苦支撑。百威、嘉士伯、虎牌等都结合中国国情推出了淡啤，使得他们占据了一些高
端渠道，比如餐饮和夜店等。 当然中国的啤酒市场最重要的还是资本运作的收购导致逐渐的壮大，酒
花青岛百威等等都抓住了时代的机遇。而保守的日资厂商可以说是惨败的，三得利和札幌啤酒都已经
退出中国，还剩朝日和麒麟在苦苦挣扎。作为啤酒公司的人，还是说点外行人都不知道的事情吧。其
实啤酒真的是微利的商品，尤其在中国，啤酒行业竞争太激烈了。啤酒甚至比矿泉水卖的还要便宜。
酒吧、餐饮渠道的销量大的店，大多需要进场条件，比如送几百箱啤酒，或者金额不小的进场费或者
专卖费用。要知道，这样的操作方法大多可都是亏本的。不仅是店铺，就连普通消费者购买啤酒也是
非常廉价的，非常的合算。每当我喝完1升啤酒之后，全身血液快速循环，头脑稍晕，整个人立马进
入一个比较嗨的状态。我一直很享受这样的状态，此刻我也是喝完了一瓶青岛的奥古特和朝日的黑啤
，整个人处于一个比较兴奋的状态。啤酒的酒精可以简单直接让一个人心情变得很好，不得不说酒精
是个好东西，啤酒是个非常好的产品，她那么廉价却又能马上提供兴奋的感觉。同学朋友聚会，大家
撞击酒杯，饮下啤酒，快乐的情绪被放大，事后也不会有什么不好的作用。这样的商品，难道不是非
常出色的商品嘛！失恋的时候，苦闷的时候，快乐的时候，跳跃发展的时候，喝点啤酒助兴那绝对是
个不错的选择。啤酒的品牌非常多，仅比利时就有几千种，各种工业啤酒和精酿啤酒，我觉得你可以
尽情的在啤酒的海洋里遨游。品尝全球各地美味啤酒真的人生一件快乐的事。啤酒的口味由啤酒花来
决定，而啤酒花就有500多种，各种酿造方式、添加材料，让啤酒的口感千变万化。啤酒的世界广阔无
垠，欢迎你来到啤酒的世界。
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