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内容概要

本书是“e时代商战丛书·经理系列”之一。EC到底是什么？网路会不会成为泡沫经济？未来商场上
决战胜关键与行销策略有何关系，随着虚拟社群、虚拟货币的兴起，对真实世界又将造成什么冲击？
信息化与网路对企业有重要性？⋯⋯凡此种种您都可在本书中获得满意的解答。
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