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作者简介

陈峻俊，女，湖北荆门人，新闻学博士，现为中南民族大学文学与新闻传播学院副教授。在《中国图
书评论》、《新闻传播评论》、《当代传播》、《西南民族大学学报》、《中南民族大学学报》、等
期刊发表学术论文20多篇，论文被中国人民大学复印资料《新闻与传播》、《新华文摘》、《军事记
者》，《中国民族报》多次全文转载、摘录。
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章节摘录

版权页：   插图：   对网上聊天过程中的心理及表现进行研究，可以更好地认识人们在现实物理世界中
的压力，并观察他们如何在聊天中减压，也有助于有关方面采取措施来改善现实世界。 再者是网络互
动空间。网络真是日新月异，每天一个样，互动空间又是一个朋友交流的大舞台，你去到处逛一逛，
每个空间都有自己的特色，都有自己的一批朋友，空间就像一个人的家，你躲在这个温馨的小屋里，
细细品味一下，你就会发现这个空间主人的性格、爱好、心情、内涵，以及她（他）结交什么层次的
朋友，生活在什么样的环境里，还可以了解到他（她）喜欢什么，爱恋什么。 如时下在网络很流行的
网络春晚、网络互动房间等。从1998年的“德拉吉报道”抖出克林顿丑闻到2005年中国“博客元年”
再到2010年的“微博元年”的到来，网络互动空间的种类越来越多，也越来越便捷和人性化。微博的
出现就是很好的例子，之所以叫“微博”，是因为它最多只能容纳140个字符。可以通过手机客户端或
者电脑随时随地发个三言两语或者现场记录，发发感慨，晒晒心情。这样的空间可以私密可以公开，
随自己选择。可以写自己，可以转载好东西，可以推荐，可以结伴，可以找朋友，甚至可以不出门点
餐，等等，这么好的个人空间不火爆也难。 最后，以“名”惊人。这在网络文学上表现得最为明显，
网络文学是“眼球文学”、“注意力文学”，所以上网闯荡首先要取个好名字。网络写手邢育森在《
网络文学攻关秘籍》中曾把“起名功”摆在第一位，他说：“好的名字可以一鸣惊人，可以艳惊四座
，也可以让人呕吐不止，在注意力年代，这就是你最大的财富。随随便便起个猫三狗四的平庸名字是
很不负责任的，你对自己的要求一定要严格些。你可以找两本形象设计的书来读读，或者找本武侠名
著把自己套进某一个人物模式，或者玩酷，或者装傻，或者痴情，或者暴烈，总之定位要准确，形象
要鲜明。你要考虑到面向的潜在读者群，你要想那些少男少女们需要什么样的口号和代言人，你不妨
就用自己的名字给他们以安慰和满足。你切不可以羞羞答答、遮遮掩掩，有什么好的创意策划你就使
劲地往网上扔，诸如血腥玛丽、狂野情人、傻大帽、来吻斯鸡等名字都是值得考虑的。”
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编辑推荐

《符号的魅惑:网络消费文化研究》从网络传播中的欲望化和符号化两方面，对网络传播中的文化消费
种种现象进行了深入的解读，阐释了消费文化影响下的网络传播诸现象。
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