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《中国营销理论与实践》

内容概要

本著作架构由两条基本线索组成：第一是我国营销实践的发展历程。书中各章基本上都对我国特定的
营销领域的发展进行了划分，并对每一阶段的发展背景、动因、特点作了分析。这种历史研究法在勾
勒这一营销领域的发展轨迹的过程中，向人们揭示了我国营销实践发展的基本轨迹和某些重要规律。
第二是我国营销理信纸的研究成果。本书一个主要内容就是介绍和分析国内专家的观点、学说，还特
别注重对不同看法的介绍。这些研究成果的荡集和分析展示了国人对现代营销理论的认识深化过程和
某些认识上的基本发展历程。
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