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《新媒体概论》

内容概要

特点之一是注重基础性理论的梳理和新领域的探索，力求做到理论有创新，观点有突破，论证有力量
，避免与传统新闻传播学教材简单的重复。
特点之二是结合当下新闻传播的实际需要和发展趋势，强调新闻教育的实务特色，力求开放性、操作
性与实践性，努力为学生提供能够与实务部门相衔接的课程内容设计。
特点之三是经典理论研究与跨学科研究相得益彰。既有新闻采写、电视采编、国际新闻、文献导读等
经典研究的新探索，也有网络舆论、媒体评论、政治传播、文化产业等跨学科的新成果。
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精彩短评

1、第三章新媒体受众 写得不错，可以好好看看。
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