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内容概要

面对以创新和技术升级为主要特征的全球竞争，自主创新能力薄弱已经成为我国经济发展的瓶颈制约
。我国企业的领导者也并非都是熊彼特所提到的天生具有冒险精神的企业家。实际上只有预期到实施
创新能够取得良好的创新绩效，企业领导者才会实施创新。因此，如何提高企业创新绩效成为众多学
者、企业家所关注的问题。本研究从市场现象出发，基于社会网络理论、社会资本理论和资源基础理
论，从企业如何利用自身对市场的影响力获取创新所需要的资源角度，研究企业市场影响力如何通过
对创新资源的获取并对创新绩效产生影响。
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