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章节摘录

版权页：   插图：   （1）引进、传播阶段（1980—1983年）。这一时期，市场营销学南从广州、北从大
连，兵分两路进入我国。市场营销权威菲利普·科特勒的《市场营销原理》、《市场营销管理》被引
入我国，并受到广大学者的高度重视。1979年暨南大学、中国人民大学等开高市场营销课程，其他大
中专院校相继开设这门课程。 （2）研究、形成、发展和应用阶段（1984—现在）。1984年中国综合性
大学、高等财经院校市场营销研究会暨“全国市场营销研究班”在长沙结业。此后，中国人民大学相
继设立了市场营销教研室和中国市场营销研究中I心，全国各大、中专院校相继成立了各级各类市场营
销学研究会十余个。1995年6月22日至25日，由中国人民大学、加拿大麦吉尔大学、康克迪亚大学联合
主办的“第五届市场营销与社会发展国际会议”在北京成功举行。1996年3月，八届全国人大四次会议
通过的《中华人民共和国国民经济和社会发展“九五”计划和2010年远景目标纲要》明确指出，国有
企业要按照市场需求组织生产，“搞好市场营销，提高经济效益”。
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