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《市场营销管理》

内容概要

本书是编者长期研究营销管理论的结晶，秉承实用和通俗易懂的原则，本书深入浅出地介绍了从市场
环境分析，目标市场选择、市场定位到营销策略的知识体系有详细的认识，而且能够从事市场营销相
关工作。
  本书在写作风格和编写体例上与丛书中的其他各书一致，全书菜十章 ，每章都由知识介绍和说明案
例两部分组成，各章内容自成体系，能够解决营菹管理过程中碰到的各种问题。
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