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《掘金》

内容概要

这不是一个最好的时代，也不是一个最坏的时代，对创业者来说却是最好不过的时代。这是一个拥有
超过6亿移动互联用户的巨大市场。这个巨大的市场还是一个相对封闭，且国外互联网巨头无法插足
的市场。同时， 在这个市场上，资金充裕、投资者投资意愿强、创业协作环境成熟、对创业公司的态
度比以往任何时候都更加开放，并且有实操经验的专业人才充足。
“互联网+”这个词随着政府工作报告变得炙手可热，这个词既是对过去已经发生的总结，又是正在
发生的未来。在“互联网+”的背后孕育着更深层次的变革，一端是用户的变化，另一端是企业组织
的变化。用户的变化带来的是产品至上、服务为王、共生经济。场景变了，一切有趣的事情都在手机
上发生；市场变了，更多的商机在浮现；商业和商业的法则也变了，一些终将没落，另一些注定要崛
起，而这一切才刚刚开始。
未来扑面而来，预见方能预见！机遇从来不会主动降临，未来也从不是自动发生。来，我们聊聊真正
的创业机会是什么。企鹅智酷经过长达半年深入调研，近距离观察行业变化，《掘金:互联网+时代创
业黄金指南（精装）》覆盖社交、O2O、媒体、教育、娱乐等5大领域，11个细分行业，分析了几十个
典型案例⋯⋯我们希望可以通过这些努力，找到移动时代真正的创业机会，以及更加重要的，隐藏于
机会窗口下面的危险与挑战。如果想要更深入、更详细地了解这些领域的创业机会，请从第一章开始
阅读吧。
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《掘金》

作者简介

腾讯科技频道，是中国最大的中文门户网站腾讯网旗下专注报道TMT的频道，是目前最有影响力的中
文科技类媒体。其聚拢了LinkedIn创始人Reid Hoffman、Facebook COO Sheryll Sandberg、前《连线》主
编Chris Anderson、苹果联合创始人Stephen Wozniak等一批国际顶尖科技行业人士，在第一时间关注一
线创业者的产品和商业模式。腾讯科技依靠坚实权威的采编团队，致力于以大财经视野解读IT产业资
讯，并成为国内首批进入“解释性报道”领域的新闻媒体。腾讯科技倾力打造的企鹅智酷、TMT解码
、科技不怕问、战略档案等原创栏目，无缝作用于用户决策的各个阶段，充分满足用户需求。通过腾
讯网、腾讯新闻客户端、腾讯视频、官方微信和微博矩阵、RSS订阅等渠道，腾讯科技频道7×24小时
面向数千万用户提供最新鲜的科技资讯，在互联网、IT、通信及科学探索行业新闻领域中占尽先机。
企鹅智酷是腾讯科技旗下互联网产业趋势研究、案例与数据分析专业机构。拥有《智酷调查》、《智
酷分析》和《智酷档案》三档原创子栏目，以及“企鹅智酷开放平台”这一中国科技商业领域的智慧
汇聚平台。企鹅智酷依托腾讯公司海量用户基础和大数据优势，不断优化分析模型和判断力，紧扣热
点趋势，提供具备大数据支撑和专业洞察力的行业研究报告产品。目前累计发布30份重磅商业研究报
告，数百篇深度分析调研，报告影响力触达互联网与传统行业的多个层面，在政府和企业管理者中享
有优质的口碑和公信力。
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《掘金》

书籍目录

前言 最好不过的时代
第一章 互联网+衣食住行
第一节 “懒”是创业的蓝海
第二节 社区O2O解救懒人
第三节 打通餐饮O2O
第四节 旅游O2O应打通信息和服务流
第五节 从打车软件到商务租车
第二章 互联网+媒体
第一节 移动互联与用户行为
第二节 移动媒体的现状
第三节 移动媒体的创新与未来趋势
第三章 互联网+社交
第一节 社交始于95后
第二节 你了解年轻人吗
第三节 95后网络社交特征
第四节 社交的下一站
第四章 互联网+教育
第一节 在线教育“熟了”吗
第二节 在线早教需要“等风来”
第三节 K12在线教育需走进电视
第四节 在线职业教育：国企和公务员是主力军
第五节 在线教育之考研、公考：学霸的新工具
第六节 在线教育之英语培训：肉多狼更多
第五章 互联网+娱乐
第一节 阳光下的宅男
第二节 移动音乐
第三节 移动视频
第四节 移动游戏
第五节 移动阅读
后记 一切才刚刚开始

Page 4



《掘金》

精彩短评

1、JJWW一堆水话，装帧漂亮得不行，大标题小标题还用不同的字体字色来区别，可惜排版好像还不
够认真，“谷歌（微博）”这种感觉明显就是在复制的东西都还能出现在书里，你们也真是人才了，
我不信我点一下微博两个字还能让我去关注他了。
2、印刷不错，全彩。然而内容很空洞，就像初中生作文一样没有任何深度！
3、里面的某些数据还是有些用，但是只是一味评价95后的想法，未免有点太偏激。
4、涵盖面广，但是感觉在想喝白开水！！！
5、说了很多，但似乎什么也没说。
6、就是ppt的数据分析
7、一份报告衍生出来的一本书，有一些不错的点
8、没什么内容，纯属拼凑
9、互联网创业到现在，已经不在取决于谁的idea好，谁的钱多，而是谁的执行力强，谁能坚持自己的
信仰。互联网打破传统行业规则，而服从传统行业规律。
10、不错的工具书
11、数据报告配文字版，但是个人认为，今后创业方向，还应该包括【健康】类，O2O方向如果加上
运动、下厨、饮食搭配，或许会有新的碰撞吧。95后的分析，和年度报告给出的结论差距不大。
12、然并卵
13、调查人群的年龄竟然以95前和95后来区分了，简直可怕⋯⋯

14、都是ppt
15、无聊的统计，除了把几乎人人都知道的现状说了一遍罢了，几乎没有任何价值。
16、小白入门读物，或者说就是博客水平。数据值得参考，没赶上JD9.9一本的就别买了！
17、当PPT素材看看
18、表弟95后   至今没有微信头像
19、这是一本跟创业没什么关系的市场调研报告，因此书中没有任何关于市场策略的论断和建议。但
令我感叹的是移动互联到来以后，颠覆性的改变了人们的生活，而最早与之共生的商业领域如BAT，
正以虔诚和阳光的姿态面向客户，挖掘数据，为此制定产品、服务，既联合又竞争地创造业态形成共
生。值得他人尊敬。
20、原来95前和95后都不喜欢弹幕，

21、几乎没有可用的分析。两星给数据。
22、和看微信推送内容差不多的感觉，排版很稀稀拉拉，这样的内容还要多色印刷，也是醉了。
23、我觉得还是不错的，对得起京东9.9元的价格了。图标画的真不错，统计数据应该还是挺有说服力
的。
24、书还不错，内容都是根据例子还叙述的，很有指导性和总结性。
25、工具书，有些东西可以用以参考，还行，虽然如有些读者说的很浅显，没办法，京东上九块九的
东西很值得了，唯一觉得不爽的是它对不起这么好的装帧，真是如人所说，好纸都用来印你是人间四
月天了，好的装帧都浪费在这样的书上面，又不是会反复地去看的书籍
26、读完一本书，竟然感觉没啥收获。。
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《掘金》

精彩书评

1、依托网络赚钱拟乎也不是什么新鲜事了，草根通过互联网平台，创业成功的故事，激励着许多人
前仆后继投身互联网创业热潮中，而移动互联网时代的到来，更加速这一领域的发展，随之而来的喷
井式创业场面，也不难想像。如何在这场硝烟四起、兵荒马乱的互联网站稳脚跟？我个人觉得满足顾
客餍足点很重要，基于顾客餍足点的互联网+模式，不一定能取得成功，就如同样做B2C，有人上市了
有人裹足不前有人早早就打道回府。但正确市场定位对于模式未来的纵深发展起到关键性的作用。而
如何正确定位市场，找准顾客餍足点呢？首先，你需要数据。市场的数据可以帮你理清市场动态脉络
，用户的数据可以帮你精准找到目标群体的餍足点。《掘金》里面提供大量的用户数据和市场数据，
以此做为参考，对于创业者而言是很多帮助的，我个人的建议是无论你打算从那个行业入手，《掘金
》其他行业的数据和案例分析，你也不要错过。互联网+模式本就是一个没有地域壁垒没有行业壁垒
的商业模式，许多轻平台本身并不具备提供产品或服务的能力，但它们在资源对接上有先天优势，所
以它们最后成功了。然后，我要说说资源的整合。当你精准定位市场，找准顾客餍足点时，你接下来
要做得便是如何提供好的产品或服务，这不可避免的需要整合资源，将有效的资源进行合理的配置，
输送到终端客户手里，满足其餍足点。《掘金》里除了详实的数据分析，还有许多不错的案例分析供
大家借鉴，如果读者在资源对接整合方面，觉得力不从心，其实不妨将里面的案例分析多看几遍，一
定会有所收获。最后，说说创新。在阅读《掘金》过程中，我发现了许多我自身的需求，例如上门洗
衣服（好吧~害羞，我不爱洗衣服），对于上门洗衣服这项业务，其实我从来不曾听说过，我所在的
社区也未曾推行。我想我说的这个例子，在互联网里可能算不上什么新鲜事，但从侧面也说明一件事
，很多潜在的消费群体，因为未曾接触过这些模式，而被生生埋没了。我要说的创新，就是挖掘目标
如何的潜在需求，他们不知道自己要什么，你就想办法让他们觉得自己需要什么，培养他们的消费习
惯。

Page 6



《掘金》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 7


