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《广告游戏》

书籍目录

出版缘起
《推荐序》了解广告，肯定
《推荐序》观察、理解及记忆的智慧
《新版自序》 再玩一次⋯⋯或者⋯⋯玩完儿了
《自序》有心人永不嫌多
第一篇 基础检视――从了解激发兴趣
第二篇 孕育策略――从原点决定胜负
第三篇 萌发创意――从原则找到窍门
第四篇 善用媒体――从观念引导技术
第五篇 绿叶红花――从角落影响全局
第六篇 双边关系――从交手变为交心
第七篇 有感而发――从浪漫观望现实
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《广告游戏》

精彩短评

1、广告人该读的书
2、黄文博的书都不错！
3、出版方搞错了作者名字了吧？应该是黄文博~
4、入门级
5、潘家园地摊 5块钱
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精彩书评
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《广告游戏》

章节试读

1、《广告游戏》的笔记-第29页

        你要找的不是只会点头说“是“的”广告“人，而是可以和你进行脑力激荡的伙伴。

2、《广告游戏》的笔记-第20页

        你要找的广告公司不该用“好不好”这种具有深厚价值判断色彩的标准做选择依据，而应该讲究
“合不合”。广告公司有下列几种类型：一、具有国际色彩的综合广告公司；二、本土性综合广告公
司；三、小型广告公司；四、专门广告公司；五、个人工作室。

3、《广告游戏》的笔记-第25页

        广告作业详细的流程

4、《广告游戏》的笔记-第15页

        ”广告“一词其实涉及了最少六个层面的功能（“Func-tion”）;业务（Account）、计划
（Planning）、创意（Creative）、媒体（Media）、制作（Production）及行政（Administration）。
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