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内容概要

《撬动互联网——互联网企业策划、运营与营销》包含系统化的互联网创业、策划、运营、营销的核
心知识，系统讲解了互联网项目的定位、互联网战略思维、互联网项目的创新、互联网项目的赢利、
互联网项目的营销、互联网项目的优化等，均为作者研究多年的原创精华，有着许多与众不同的创意
点，对于互联网企业的策划、运营、营销推广从业者及创业者、企业管理者、准备创业或者从事相关
职业的人来说，了解《撬动互联网——互联网企业策划、运营与营销》中的知识及技巧，是非常需要
的。
《撬动互联网——互联网企业策划、运营与营销》内容高度浓缩，是一本耐读的书，可以解决读者在
互联网创业、策划与运营中的很多困惑，对于决策层、高管层、执行层都有非常重要的参考价值。
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精彩短评

1、我最初选择这本书的时候，是看中了它后半部分关于运营的内容。通篇读下来，发现它讲的是关
于中小网站的运营，而且知识有些陈旧了，难为他2015年成书。核心内容有两个方面：SEO和软文。
而这本书本身就是作者推广其网站的大软文。
2、充满智慧的一本书，建议沉下心阅读，在现在这样一个浮躁的时代，这样耐读的书不可多得
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