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内容概要

淘宝发展到2016年，已经不再是发布商品即出售的网购野蛮生长模式，随着无线购物和碎片浏览习惯
的便宜，淘宝运营也不再是基于PC端的泛技巧运营，随之发展成为品质化、内容化为主线，穿插多媒
体互动、合理化产品布局、电商品牌经营技巧的运营模式。《淘宝卖家生存指南》将枚举在新电商模
式下的多产品类目案例，深入浅出讲解新淘系电商运营技巧，让卖家（掌柜）了解并掌握如何成为优
秀、优质的淘宝商家。
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