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《打造亞洲金品牌》

内容概要

打從一九七○年起，我就在亞洲投身廣告活動。我幸運的經歷了亞洲爆炸性的成長，也經歷了亞洲公
關業從幾乎零開始的大幅躍進。我也很幸運的在某些亞洲品牌的成功故事中插上一腳。因此，有人找
我針對亞洲廣告撰寫大事記時，我沒考慮太久就接受了這挑戰。當然，大家都知道，「嘴上說說」與
「實際去做」之間，其實還存有莫大的鴻溝。或許我也還處於二者之間呢。這本書從成形到問世的過
程，整體來說算是許多事物的詭異組合：我先是一面回想，一面思考，找出一些應該與各位分享的有
趣內容，再摻入一些個人觀點，談談「如何動手做」。我還會提供一些令各位感到震憾的建議，告訴
你們如何在未來的二十年內，把亞洲地區的廣告事業推上高峰。整體來看，這本書集合了我的經驗與
觀點。我也必須向各位告解，如果各位期望看到愛因斯坦式的突破性創見，恐怕要大失所望。
各位會在書中看到我對亞洲價值觀的整體看法，以及這些價值觀在全球化競賽中的落腳處；或表達我
對一些出自他人之手的靈巧廣告工具的贊同或不以為然；我以讓人備感壓力的口吻，請求公關業的主
管們在行事過程中重新正視某些大家遺忘已久的常識；我呼籲各方在研擬行銷與廣告計畫時，要對既
存的基本原則抱持應有的尊重。各位還會時而接觸到我那略顯詭異的瘋狂論調。
為了避免各位覺得不易掌握本書要點，且讓我直接向各位點出行銷的三個熱門議題：

1. 二十一世紀將會是亞洲的世紀，沒什麼比這更重要的。
2. 本世紀同時也會是消費者的世紀，品牌行銷的競賽很明顯會是行銷者地圖上至為要緊的一塊。
3. 今天，就成年的年輕人運用可支配所得所從事的購買行為而言，亞洲消費者與西方消費者之間的差 
異，不會比德國與美國消費者之間的差異來得大。對絕大多數的中產階級來說，這樣的差異到了二 ○
二○年將會全然消失。
在各位領會本書內容時，請隨時將以上三點謹記於心。不過，首先我要請各位先了解一下，我到亞洲
投身廣告事業前的日子。作者簡介

葉思迪：輔仁大學管理學研究所碩士，曾從事媒體工作，現為自由譯者，譯有《自我教導》、《品牌
定天下》等書。
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