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内容概要

《中国美术院校新设计系列教材——广告设计（新一版）》系统地讲述了广告设计的基本理论，以大
量的优秀广告为范例，深入浅出地讲解了广告设计的创意设计方法，可以给学习者最直接、最实在的
学习指导。《中国美术院校新设计系列教材——广告设计（新一版）》是作者从事设计教育和广告设
计多年的积累和总结，力求用最简洁有效的表述，帮助学习者在最短时间内掌握广告设计的创意方法
。该书编写图文并茂、案例生动，在每章节中均配有问答版块，可以帮助读者快速了解和掌握广告设
计的技巧。
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崔生国，副教授，毕业于无锡轻工大学设计学院（现江南大学），现执教于上海师范大学美术学院艺
术设计系。他同时是一位优秀的平面设计师，其作品多次参加海内外各类设计展览并获奖，其中包括
第六届全国书籍装帧艺术展览暨评奖银奖、香港设计师协会2002展亚太区优异奖。多件作品被海内外
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