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内容概要

营销经理在完成其企业设定的营销管理工作的过程中，即要保证其权力与权限的掌控，又要有一定的
责任作为约束。建立起营销组织体系的框架后，接下来就应该完成同公司营销相关的市场部、销售部
、营销服务部、营销综合部等部门的职、权、责的设置。细化各部门工作内容、设定各部门权限、明
确各部门责任，并制定详尽的岗位说明书。为建立一支权责明确、既分工又协作、高效和谐的营销团
队打下坚实的基础。
    本书针对以上涉及到的营销经理的职能，从营销经理的现实工作需要出发，详细阐述了营销经理的
管理基础、市场调查、产品定位、制订计划、建立渠道、市场促销、品牌塑造、广告宣传、客客服务
、团队建设等一系列营销工作要求、流程步骤、实施方法与技巧、注意事项，具有较强的系统性、实
战性、规范性等特点。
    在编写本书时，作者本着结构科学严谨、内容丰富实用、语言简明生动、实例分析透彻的原则，确
保本书能在营销经理的工作中起到具体化规矩化、标准化的作用。本书不仅包含营销管理专业知识，
同时通过一些有典型意义的范例，使营销经理对一些营销理论可以有更加形象化的理解，从而加强对
营销实践经验的总结和提升，提高自己的战略、战术水平，并可以结合自身的实际工作状况，有效地
指导自己的工作。在本书最后，还附录有近百个实用性营销表格，可供读者参考。这是一本实用性很
强的工具书。
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精彩短评

1、吴振兴
2、这本书不错！

Page 3



《市场营销经理工作手册》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 4


