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编辑推荐

本书是中国体育博士文丛之一，从品牌解析人手，以全国排球联赛作为研究对象，从联赛的经营策略
，联赛的品牌解密，联赛的目标及其实现等方面展开研究，提出了联赛品牌战略，以品牌带赛事，以
品牌促赛事，以品牌联系排球市场的开发，为下一个十年中国排球联赛的进一步发展提出了操作性非
常强的建议。
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